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INTRODUCAO

Comunicar para mobilizar: esse ¢ o foco do quarto produto da
consultoria do Projeto de Cooperagao Técnica “Produgcdo e Consumo
Sustentaveis”. E nada mais adequado do que utilizar os meios tecnoldgicos
para isso. Um bom site institucional € o principal passo e faz toda diferenca

para disseminar as informacdes oficiais.

O site do Departamento de Desenvolvimento, Producdo e Consumo
Sustentaveis (DPCS) precisa se tornar uma referéncia quando o assunto for
Producdo e Consumo Sustentaveis no Brasil. Ndo apenas para que se conheca
0 que o governo federal tem feito sobre o tema, mas, também, para que cada
cidaddo identifigue o respectivo papel nesse processo de mudanca. A
sociedade precisa se sentir, cada vez mais, envolvida, além de auxiliar a cobrar

daqueles que ainda estéao precisando de engajamento.

Outras midias digitais, como as plataformas onlines, sdo ferramentas
ainda mais modernas e que garantem a mobilizacdo. Para que isso seja viavel,
sdo necessarios profissionais qualificados para garantir um trabalho eficaz.
Portanto, o ultimo produto vem abordar justamente esses aspectos no ambito
do DPCS.



OBJETIVOS DO 4° PRODUTO

O quarto produto do Projeto de Cooperacdo Técnica Producédo e
Consumo Sustentaveis (PCS), chamado de “Complementacao da Estratégia de
Comunicagdo do Plano de Acdo para Producdo e Consumo Sustentaveis
(PPCS)”, cumpre objetivos especificos e distintos. Com base no Termo de
Referéncia inicial, houve reformulacdo do item A-4 sobre a “elaboracédo de
estratégias para construgdo e dinamizagéo da Rede PCS”, para “elaboracao de
subsidios para construcdo da Plataforma dos Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel (ODS)”.

Os outros itens permaneceram (A-3 a A-7), que sao: 3 - estratégias para
o portal do PPCS na internet e mecanismos de monitoramento da eficacia dos
mesmos; 5 - estratégias para maximizar a utilizacdo das ferramentas de
comunicacao atualmente disponiveis no Ministério do Meio Ambiente (MMA); 6
- proposta de novas ferramentas de comunicagéo; 7 - identificar a necessidade
de recursos tecnoldgicos e humanos para implementacdo da Estratégia de
Comunicacéao, separadamente para o item 2 (segundo produto) e para os itens

de 3 a 6 acima.

Como foi preciso repactuar os dois ultimos produtos da consultoria,
alguns ajustes foram feitos com o fim de atender melhor as atuais
necessidades e prioridades do Departamento de Desenvolvimento, Producéo e
Consumo Sustentaveis (DPCS). Por isso, este quarto produto ficou dividido em

trés grandes blocos:

1) Diagndstico, reformulacao de conteludo e producdo de novos textos para
o portal do DPCS (item A-3);

2) Proposta para criacdo de uma Plataforma ODS 12 (item A-4); e

3) Levantamento de mecanismos de comunicacdo para o DPCS (que

contemplam os itens de A-5 a A-7).

O primeiro topico tem como objetivo dar continuidade a reformulagéo do

site do DPCS. A proposta é adaptar o material existente e criar um contetdo
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atual, com informacfes acessiveis e de relevancia para o cenério atual do

Departamento.

O segundo tépico propbe a criacdo de uma Plataforma que reunird
experiéncias em ODS, em especial o ODS 12, pelo Brasil. Essa Plataforma é
um mecanismo moderno que possibilita o conhecimento do que esta sendo
feito no pais com vistas ao cumprimento do ODS 12. Essa ferramenta servira,

também, para mobilizacdo do tema.

O terceiro topico lista uma série de iniciativas que o DPCS pode adotar
para melhorar a comunicagdo do Departamento e, consequentemente, da
Secretaria de Articulacdo Institucional e Cidadania Ambiental (SAIC). Tratar a
comunicacdo de forma prioritaria fard a diferenca nos resultados que o 6rgao

almeja a curto, médio e longo prazo.



METODOLOGIA

Para a execucdo das acdes descritas nos objetivos foi realizada uma
série de pesquisas. A meta foi buscar referéncias para conferir autoridade nos
assuntos abordados. Além disso, foram realizadas duas reunides para tratar o

desenvolvimento deste projeto.

A primeira reunido foi entre a consultoria e a area técnica, com o objetivo
de adequar o projeto as necessidades atuais do DPCS. A segunda foi da area
técnica com a ASCOM e com a consultoria para atualizar e demandar o que
estava faltando no site. Para essa reunido, foi realizado, pela consultoria, um

diagndstico do site. Durante o encontro, alguns itens ja foram solucionados.

Para a proposta de criacdo da Plataforma ODS, foram utilizadas
referéncias de bancos digitais existentes e adicionados exemplos de ac¢des que
poderdo fazer parte da iniciativa. No tocante a proposta de estruturacao de
uma area de comunicacdo no DPCS, utilizou-se, como base, um Nucleo de
Comunicacao ja estruturado, além de incluir a percepcdo desta consultoria

sobre a necessidade do departamento e da secretaria.



4° PRODUTO

- Diagnostico, reformulacéao de conteudo e producéao de novos textos para
o portal do DPCS (item A-3): ap0s reunido realizada com a area técnica do
DPCS e com a ASCOM do MMA, foram definidos quais topicos a consultoria

deveria propor um novo formato. Seguem abaixo as mudancgas sugeridas.

O site do DPCS esta passando por uma readequacdo de formato e
conteddo, assim como as paginas de outras areas do MMA ja passaram. A
meta é ter um conteldo atrativo sobre as politicas desenvolvidas pelo 6rgéo,

de forma organizada e atualizada.

O novo formato do portal inclui sete grandes contéineres: Agenda
Ambiental na Administracdo Publica (A3P); Agenda 2030; Estudos em PCS,
Consumo Sustentavel, PPCS, Agenda Internacional e Governanca PPCS. Os
contéineres “A3P”, “Agenda 2030” e “Estudos em PCS” ja estdo finalizados,
inseridos no site, e, portanto, ndo serao tratados neste produto. Segue abaixo o

conteudo dos contéineres restantes:

1) Consumo_Sustentavel: no site, esse contéiner esta apenas com o texto

sobre 0 més do Consumo Consciente — Outubro. Esse texto fara parte de uma
lista que assuntos abordados pelo bloco. Constardo informagbes sobre as
campanhas (ja realizadas e atuais); historico e relatério do GT de sacolas
plasticas; dicas de consumo consciente; parcerias; além dos dados sobre o

Més do Consumo Consciente.

Os textos desse bloco foram adaptados do antigo site do DPCS, com
atualizacdes e novos direcionamentos. O material trabalhado foi feito com base
em conteudo e arquivos enviados pela analista Vana Tercia. Segue abaixo a

descricdo e o conteudo de cada um.
- Texto de abertura

A Agenda 21 Global, assinada na Rio 92, traz em seu Capitulo 4 a relevancia
em se atentar para o consumo como causador de diferentes impactos

ambientais e sociais.


http://www.mma.gov.br/estruturas/234/_arquivos/popupcsust_234_3.jpg

O Consumo Sustentavel envolve a escolha de produtos que utilizam menos
recursos naturais em sua produgdo, que garantem emprego decente aos que
os produzem, e que sao facilmente reaproveitados ou reciclados. Significa
comprar aquilo que é realmente necessario, estendendo a vida util dos
produtos tanto quanto possivel. Consumimos de maneira sustentavel quando
nossas escolhas de compra sdo conscientes, responsaveis, com a
compreensao de que terdo consequéncias ambientais e sociais — positivas ou
negativas.

Mudanca de comportamento é algo que leva tempo e amadurecimento do ser
humano, mas é acelerada quando toda a sociedade adota novos valores. O
termo “sociedade de consumo” foi cunhado para denominar a sociedade global
baseada no valor do “ter’. No entanto, o que observamos agora sao os valores
de sustentabilidade e justica social fazendo parte da consciéncia coletiva, no
mundo e também no Brasil. Este novo olhar sobre o que deve ser buscado por
cada um promove a mudanca de comportamento, o abandono de praticas
nocivas de alto consumo e desperdicio, além de adocdo de praticas
conscientes de consumo.

Consumo consciente, consumo verde, consumo responsavel sdo nuances do
Consumo Sustentavel, cada um focando uma dimensdo do consumo. O
consumo consciente € o conceito mais amplo e simples de aplicar no dia-a-dia:
basta estar atento a forma como consumimos — diminuindo o desperdicio de
agua e energia, por exemplo — e as nossas escolhas de compra — privilegiando
produtos e empresas responsaveis. A partir do consumo consciente, a
sociedade envia um recado ao setor produtivo de que quer que lhe sejam
ofertados produtos e servicos que tragam impactos positivos ou reduzam
significativamente os impactos negativos no acumulado do consumo de todos

os cidadaos.
O consumo e acrise econdmica

Nossa populacéo cresceu — segundo o IBGE, hoje somos mais de 202 milhdes
em 2017 — e estamos passando, no momento, por uma crise econémica, em
gue tivemos que tirar o pé do acelerador do consumo e repensar nosso modo
de consumir. Por outo lado, o desemprego e a desaceleracdo da producao

levaram os empresarios a repensar e otimizar seus métodos de producéo.



Vivemos um momento singular em nossa histéria, no qual estamos passando
por momentos de escassez hidrica e eventos extremos, consequéncia das
mudancas climaticas, entre outros fatores. E o momento de reforcar o
pensamento que cada atitude individual tem impacto no coletivo. O consumo
consciente desperta essa responsabilidade em cada um e chama para uma
mudanca inadiavel. Nado é a toa que esse é o tema de um dos Objetivos do

Desenvolvimento Sustentavel (ODS): (12) Assegurar padrées de producdo e de

CoNsumo sustentaveis.

- Campanhas de Conscientizacao
Quebrando habitos e transformando culturas

A SAIC vem trabalhando desde 2009 com campanhas de conscientizacao,
visando a informar a populacédo sobre seus habitos de consumo e como eles
podem impactar direta e muitas vezes negativamente 0 meio ambiente. As
campanhas tém como objetivo sensibilizar e mobilizar o cidadao para que haja
uma mudanca de comportamento em seu estilo de vida. Elas trazem

informac@es qualificadas e atuais, alternativas de uso e alerta sobre a questao.
Outubro — més do Consumo Consciente (texto que ja esta no portal).

O Ministério apoia as seguintes campanhas

Historico de Campanhas

v' Campanha sobre Consumo Consciente de Embalagem

Em 2008, o Ministério do Meio Ambiente lancou uma campanha sobre
Consumo Consciente de Embalagem. Na Semana do Consumidor (10 a 15 de
marco de 2008), foi inaugurada a exposicdo Boas Préticas e Inovagfes em
Embalagens, em Brasilia, no Shopping Patio Brasil, com o intuito de fazer com
gue o consumidor reflita sobre a quantidade de embalagens dos produtos que

consome no dia-a-dia.
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https://nacoesunidas.org/pos2015/ods12/
https://nacoesunidas.org/pos2015/ods12/

Confira mais informacdes sobre a Campanha e a Exposicédo (obs: ndo apagar

as informacdes contidas no site, pois serdo remetidas a esse link)

v' Campanha Saco é um Saco

Campanha de conscientizacao realizada pelo Ministério do Meio Ambiente e
parceiros, promoveu, em 2009, uma mobilizacdo pelo consumo consciente de
sacolas plasticas. Em 10 meses, a campanha possibilitou que cerca de 600
milhdes de sacolas plasticas tivessem seu uso evitado em todo o territorio

nacional.

Conheca o site da campanha Saco é um Saco

v’ Campanha Separe o Lixo e Acerte na Lata

A campanha nacional langada em 2011 pelo Ministério do Meio Ambiente, em
parceria com o Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome,
buscou conscientizar a populacdo brasileira a separar corretamente o lixo e
ajudar na geracdo de renda e emprego, além da preservacdo dos recursos

naturais.

Saiba mais sobre a campanha no site Separe o Lixo e Acerte na Lata (obs:

esse é o link correto da campanha e ndo os outros dois que estdo no site)

- GT Sacolas Plasticas

Instituido em 2012, pela portaria MMA n° 404, o Grupo de Trabalho Sacolas
Plasticas foi formado para estudar e propor alternativas ao uso excessivo de
sacolas plasticas no pais. Composto por representantes do governo, empresas

e sociedade civil, o GT realizou seis reunides ao longo de 2013.

Acompanhe aqui todos os detalhes do GT (obs: deixar esse link como a

memoaria do Grupo).
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http://mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/consumo-consciente-de-embalagem/boas-praticas-e-inovacoes
http://www.sacoeumsaco.gov.br/
http://blog.mma.gov.br/separeolixo/a-campanha/
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/gt-sacolas-pl%C3%A1sticas

- Dicas de Consumo Consciente (foram reunidas varias “dicas soltas” pelo

site, além de criado um novo formato com postagens do Facebook do MMA..)

- Texto de abertura:

Vocé se considera um consumidor consciente?

Consumidor consciente é aquele que:

v

Leva em conta, ao escolher os produtos que compra, o meio ambiente, a
saude humana e animal, as relacbes justas de trabalho, além de
questdes como preco e marca.

Sabe que pode ser um agente transformador da sociedade por meio do
seu ato de consumo, pois compreende que 0s atos de consumo tém
impacto e que, mesmo um Unico individuo, ao longo de sua vida,
produzird um impacto significativo na sociedade e no meio ambiente.
Busca o equilibrio entre a sua satisfacdo pessoal e a sustentabilidade,
maximizando as consequéncias positivas e minimizando as negativas de
suas escolhas de consumo, ndo s6 para si mesmo, mas também para as
relacdes sociais, a economia e a natureza.

Procura disseminar o conceito e a pratica do consumo consciente,
fazendo com que pequenos gestos realizados por um ndmero muito
grande de pessoas promovam grandes transformacoes.

Valoriza as iniciativas de responsabilidade socioambiental das
empresas, dando preferéncia as companhias que mais se empenham na

construcdo da sustentabilidade por meio de suas praticas cotidianas.

O consumo consciente pode ser praticado no dia-a-dia, por meio de gestos

simples que levem em conta os impactos da compra, uso ou descarte de

produtos ou servicos, ou pela escolha das empresas da qual comprar, em

funcdo de seu compromisso com o desenvolvimento socioambiental. Assim, o

consumo consciente é uma contribuicdo voluntaria, cotidiana e solidaria para

garantir a sustentabilidade da vida no planeta.

Box: Consumo Consciente de Embalagens (os dados sobre esse tema

ficaram de ser atualizadas pela area técnica para complementar os dados).
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Alternativas para o consumo de embalagens

v Evite embalagens desnecessarias ou as reutilize sempre que
possivel e encaminhe as sem utilidade para reciclagem: as
embalagens dos produtos, depois de cumprirem a sua funcéo, acabam
parando no lixo. Evitando o uso de embalagens que podem ser
dispensadas e aumentando a reciclagem, € possivel ndo apenas reduzir
de forma significativa o consumo dos recursos naturais, como também
diminuir bastante o volume de lixo. Optar por fazer compras a granel, ou
seja, que os produtos sejam embalados na quantidade que o cliente
quer, na hora, € uma opcao interessante, pois diminui a geracdo de

residuos.

v' Utilize sacolas retornaveis: adotar uma sacola retornavel significa
reduzir seu consumo de sacolas plasticas para transportar suas compras

e, consequentemente, a quantidade de residuos plasticos que produz.

v' Prefira produtos com embalagens retornaveis ou refis: escolha
embalagens refis que utilizem menos matéria-prima para sua fabricacéo,
que sejam reciclaveis ou feitas de material reciclado. Outra opgédo é
utilizar vasilhames retornaveis, pois atenuam a compra de garrafas
descartaveis (PET, por exemplo), que séo utilizadas apenas uma vez,
diminuindo assim a quantidade de residuos gerados. Mas essa opcao so
€ mais sustentavel se houver balanco energético (quando a fabrica onde
sera reenvasado o produto ndo ficar muito longe do local de venda e o
processo de higienizacdo consumir uma quantidade racional de agua).

Solucdes

v" Reciclagem: conjunto de técnicas de reaproveitamento de materiais
descartados, reintroduzindo-os no ciclo produtivo. E uma das
alternativas de tratamento de residuos solidos (lixo) mais vantajosas,
tanto do ponto de vista ambiental quanto social: ela reduz o consumo de

recursos naturais, poupa energia e agua, diminui o volume de lixo e da
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emprego a milhares de pessoas. E um processo industrial que comeca

em casa, com a correta separacao desses materiais.

v' Compostagem: técnica que permite a transformacdo de restos
organicos (sobras de frutas e legumes e alimentos em geral, podas de
jardim, trapos de tecido, serragem etc.) em adubo. E um processo
bioldgico que acelera a decomposicdo do material organico, tendo como
produto final o0 composto organico. Também é uma forma de recuperar
0s nutrientes dos residuos organicos e leva-los de volta ao ciclo natural,
enriguecendo o solo para agricultura ou jardinagem. Além disso, € uma
maneira de reduzir o volume de lixo produzido pela sociedade,
destinando corretamente um residuo que se acumularia nos lixdes e
aterros, gerando mau-cheiro e a liberacdo de gas metano (gas de efeito
estufa 23 vezes mais destrutivo que o gas carbbnico) e chorume (liquido

gue contamina o solo e as aguas).

v' Racionalizacdo das embalagens: nada mais é que o somatério de
diversos fatores a serem repensados, como: superdimensionamentos;
recipientes com excesso de protecdo; diversidade de materiais, 0 que
dificulta a reciclagem; excessivos recursos e pigmentos gréaficos; entre
outros. E importante nesse processo idealizar a embalagem como item
agregador de valor e seguranca ao produto, e ainda permitir seu reuso

ou minimizar o impacto em seu descarte.

v' Ecodesign: é todo o processo que contempla os aspectos ambientais,
onde o objetivo principal é projetar ambientes, desenvolver produtos e
executar servicos que de alguma maneira irdo reduzir o uso dos
recursos nao-renovaveis ou ainda minimizar o impacto ambiental dos
mesmos durante seu ciclo de vida. Isto significa reduzir a geracao de

residuo e economizar custos de disposigéo final.

BOX: Os R’s da Sustentabilidade (dicas adaptadas das postagens do perfil
do MMA no Facebook)
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REciclar, REutilizar, REpensar, REduzir, REcusar e REsponsabilizar-se: os Rs

da sustentabilidade sdo acfes simples que reduzem o impacto no meio

ambiente e inserem a mudanca de comportamento de consumo e

sustentabilidade para a populagéo.

Confira algumas dicas:
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- Ao consumir frutas da época, vocé economiza
dinheiro e ajuda 0 meio ambiente.

Elas seguem o processo natural de nascimento e
amadurecimento, sem precisar de estufas,
adubagem, sementes modificadas e outros processos
artificiais, além de estarem mais disponiveis no
mercado, o que faz o prego cair. Confira as frutas de

cada estacdo =>http://goo.gl/UhU30c

- Economize agua!

N&o gaste tanto tempo no banho.

- Ao longo de um ano, se 1% dos brasileiros desligar
0 computador todo os dias apenas na hora do almoco
a energia economizada evitaria a emisséo
equivalente ao carbono absorvido por 30 mil arvores
da Mata Atlantica.

N&o esta usando? Vai sair para almocgar? Entéo,
desligue o computador. Além de economizar energia

e emitir menos CO?, vocé também economiza no

bolso.

- Limpar a calcada? Nada de mangueira, hein?!
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https://goo.gl/UhU3Oc

Economize
energia

e’Movimente
0)COorPo’!
ESqUEGAlo elevabor:

e aPrO\leite ) so‘
201Vento Para seca,

SUasirolpas

MMA

- Economize energia!

Movimentar o préprio corpo é bem melhor do que o
sobe e desce dos elevadores. Sempre que possivel,
va de escada, economize energia e mantenha a

saude em dia!

- Que tal mudar os habitos?

Pendure as roupas no varal em vez da secadora,
mesmo que vocé more em apartamento. O sol e o
vento natural vao deixar a sua roupa sequinha de
gualquer forma. Vida sustentavel gera economia no
bolso.

Lembrete: colocar roupas para secar atras da

geladeira consome energia extra.

- Passar roupa?

Chega uma hora em que € preciso pegar a tdbua, o
ferro e passar as roupas. Entéo, se liga nas dicas
gue, combinadas, fazem uma super economia de
energia e de tempo:

1. Separe as roupas por tipo de tecido e use a
temperatura correta para cada uma, comecando da

menor temperatura para a maior. Primeiro, passe 0s

tecidos sintéticos e, depois, os tecidos mais dificeis de passar, como algod&o e linho.

2. Escolha um dia da semana e passe todas as roupas. Assim, vocé liga o ferro

apenas uma vez.

3. Vocé realmente precisa passar todas essas pecas de roupas? Alguns tecidos

podem ser “passados” naturalmente, sem o uso do ferro. Por exemplo, camisetas

podem ser penduras nos cabides apos a lavagem e, apds secarem, ja estao prontas

para vestir!
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- Fique atento aos vazamentos!

Um buraquinho de milimetros em um cano desperdica
96 mil litros de 4gua em um més, praticamente o
equivalente a dez carros pipa, sabia?

Conserte vazamentos, economize agua e ajude o

meio ambiente!

- Acordou, almogou, comeu aquela salada e agora vai
escovar os dentes? Entdo, nada de deixar a torneira
aberta, hein! Desperdicio ndo combina com
sustentabilidade.

IMPORTANTE: verifigue se a torneira, mesmo
fechada, nao esta pingando. Ao longo de um ano
esse pinga-pinga de gotinhas pode desperdicar pelo
menos 16 mil litros de &gua limpa e tratada (pode ser

o equivalente a R$1200 na sua conta).

Vaso

sanitariondo é lixeiral

MMA

- Bateu aquela fome e a primeira ideia é? Abrir a
geladeira! Abre, olha, fecha, procura no armario, volta
para a geladeira.

Mas, esse abre e fecha nédo € nada sustentavel, pois
faz com que o ar quente que esta fora entre e, assim,
0 motor é obrigado a gastar mais energia para resfriar.
Por isso, abra a geladeira apenas quando necessério
e seja breve. Aproveite para guardar tudo o que

precisa de uma vez so6!

- Usar o vaso sanitario como lixeira ou cinzeiro gera
um desperdicio de 4gua enorme. A cada
acionamento da descarga séo gastos de 6 a 10 litros

de agua.

E simples mudar isso. Para descartar residuos, use a
lixeira. Consciéncia ambiental € um habito, pratique!

17



- Supermercado e todas aquelas guloseimas séo
mesmo uma tentac&o. E pao, bala, chocolate, bolo e
mais um monte de coisa boa. Por isso, se liga nessas

dicas:

1. Faga uma lista com itens que vocé realmente
© recisa comprar e va direto as se¢des do que vocé
AiMenteSseanres P P ¢ q

€ CONPre aPendasio necessar'o precisa
2. Alimente-se antes de ir as compras. Andar pelo

supermercado com fome faz com que vocé compre muitos produtos por impulso e sem

necessidade.

A Drak:l: - A vida moderna trouxe muitas vantagens. Diz ai
eI RTIOD

k) 2lpap,  AUEM nao acha que o micro-ondas é uma delas?!
Mas, sera mesmo que é preciso usa-lo para tudo?
Faca um planejamento.

Hé& outras formas de descongelar alimentos, por
exemplo. Essa agdo no micro-ondas consome muita
energia. Descongelar a comida naturalmente € uma

atitude sustentavel!

- Fio na tomada néo é sustentavel. Quando os
aparelhos néo estiverem em uso, lembre-se sempre
de tirar o fio da tomada.

Isso reduz o consumo de energia e ainda abaixa o
valor da sua conta de luz. Pequenas praticas fazem

toda a diferenca.

- Vai como? Deixar o carro em casa e movimentar o
corpo é sempre uma 6tima opc¢ao. Pode ser um
passeio com 0s amigos, com a criangada ou mesmo
sozinho. Além de fazer bem a saude, vocé ajuda a
reduzir a emissdo de CO2, o gas causador do
aguecimento global. Movimente o mundo pra melhor!
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- Ta de férias? Ta sobrando um tempinho? Que tal
separar aquelas coisas que ndo usa mais e fazer uma
doacédo? Ou tirar uma parte do dia para ajudar
alguém?

Lembre-se: doar € uma agéo sustentavel

0ICAS DF Consumo - Vocé sabia que o copo descartavel demora cerca de

CONSCIENTE

200 anos para se decompor? Entéo, na hora de
programar aquela festinha, tente evitar os

descartaveis. O meio ambiente agradece.

£m festas e reunides, 6 possivel usar menos descartdves.

DICRSDECORSUTD

CONSCIENTE

- Té precisando mesmo imprimir? Entdo, use a

frente e o verso da folha.

Para diminuir o uso de papel, 6 iteressante revisar na tel antes de imprimir
& deixar para imprimir 36 0 necessdrio, usando frente & vers do papel.

Ministério do
Meio Ambiente

DICHS DF CORSUMD - Ser sustentavel € também evitar que méao-de-obra

CONSCIENTE

infantil ou escrava seja utilizada na confeccéo de

algum produto. Isso é crime e vocé deve denunciar.

(Quando Suspeitar de uso de mao de obra infantil ou escrava
1 confeceo de algum produto, ndo compre.

Ministério do
Meio Ambiente
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DICAS DE CONSUMO

CONSCIETE

(ue tal 6 trocar de celular quando parar de funcionar?

Ministério do
Meio Ambiente

DICAS DE CORSUMO

- CONSCIENTE
& 4

Que talcomprar em breches, reformer e customizar roupas. Sapetos @ acessdrios?
Quando o for usar mais, doar ¢ uma excelent 0pc3o.

Ministério do
Meio Amblente

DICAS DE CONSOMO

CONSCIENTE

Para evitar o uso de garrafa descartdvel,
1156 um Squeze abastecido.

DICAS DE CONSUMO

CONSCETE 4
N | 4

(s cosmeticos feitos com produtos orgénicos
540 uma alternativa aos convencionais.

Ministério do
Meio Ambiente

- Seré& que vocé ta precisando mesmo trocar de
celular? Pense sustentavel e espere mais um

pouquinho.

-Ta afim de dar uma renovada no look? Entéo,

aproveita que ser sustentavel estd na moda e invista

em customizagédo e roupas de brechd. Assim, vocé

economiza dinheiro e cuida do meio ambiente.

- Mais uma super dica de Consumo Consciente.
Pegue aquela garrafinha ou squeeze no fundo do
armario e use-a para se hidratar. Nada de

descartavel, heim?!

- Ao adquirir cosméticos, prefira os produtos
organicos. A Dica de Consumo Consciente que vai
deixar vocé mais bonita e 0 meio ambiente mais

conservado.
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DICAS DE Consumo

CONSCIENE

- Se vocé esta pensando em dar uma animada na

decoracao de sua casa, reforme os moéveis.

Assim, vocé economiza e pratica o Consumo

Consciente.

$t for montar ou reequipar sua casa, prefira mdveis usados,
£s0 030 possa restaurar 0 que j4 possi.

Ministério do
Meio Ambiente

- Vocé tem roupas que ndo usa mais?

Entéo, se liga nessa ideia: Compartilhe com os
amigos. Em vez de fazer compras, separe as
roupas, sapatos e objetos (em bom estado)
esquecidos no guarda roupa, combine com a
galera para fazer o mesmo e, depois, € s0 trocar.
Vocés vao se divertir, ajudar um ao outro e voltar

pra casa com pecgas novas, estilosas e, melhor

ainda, sem gastar nada.

B odpague as luzes
- Apague as luzes, levante as cortinas, abra as
janelas e deixe o SOL entrar.

Durante o dia, reduza o consumo de energia; a
melhor iluminacéo é a natural.

G ael uwnuna
1@ . nuule maiy

- Se vocé usa a maquina de lavar, se liga nessa

\ dica. Pequenas atitudes como essa fazem de vocé
SO QUANDO

um consumidor consciente, ao utilizar os recursos
ESTIVER CHEIA

naturais de forma sustentavel, e ajuda o meio
ambiente. Vamos tentar? Além disso, € muito mais

econdmico!
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- Sabe aqueles bichinhos que vivem no mar e
encantam o0s nossos olhos quando mergulhamos ou
fazemos passeios de barco? Além de lindos, eles séo
muito importantes e devem ser preservados. Por isso,
nao dé comida e ndo retire nenhum animal do seu

habitat natural.

PARA ELES CONTINUAREM ALI,
NAO DE COMIDA

- Sabe aquela caminhada na praia que muitos gostam
de fazer? Pode ser para apreciar a natureza, manter o
corpo saudavel ou mesmo para economizar no
transporte. Mas fique atento: va pelos caminhos
indicados para esse tipo de pratica e nao pise em
plantas. Conserve a natureza e mantenha o meio

ambiente saudavel!

UTILIZE OS ACESSOS DEMARCADOS

APRAIA E UM AMBIENTE DE TODOS  V/aj curtir uma praia nesse verdo? Lembre-se sempre
dessas praticas:

- Recolha o lixo que vocé produz (garrafas, palitos de
picolé etc.) e jogue na lixeira mais proxima.

- Respeite as placas de sinalizacéo espalhadas pelo

local.

s

@ CUIDE DELA‘

- N&o retire animais do seu ambiente natural e ndo

arranque ou pise em plantas - Respeite a natureza.

VAI PEGAR UMA PRAIA? - Palito de picolé, guardanapo, latinhas, garrafas,
saquinhos de salgado. Os residuos que produzimos
quando estamos na praia sdo muitos. E muito
importante que eles ndo sejam jogados no mar ou na

areia. Ento, o que fazer? E simples: guarde tudo

22



com vocé até encontrar a lixeira mais proxima. Lugar de lixo é na lixeira!

- Parcerias
O DPCS também é apoiador de campanhas em prol da sustentabilidade.

v' Campanha Global Mares limpos: o Brasil aderiu a iniciativa
encabecada pelas Nacbes Unidas para combater o lixo nos oceanos. A
campanha tem o objetivo de promover, durante cinco anos, agdes para

conter a maré de plasticos que invade os oceanos.

2) Plano de Acédo para Producdo e Consumo_Sustentaveis (PPCS): para

esse contéiner foram aproveitadas as informacfes que ja constam do site,
complementadas com dados do segundo ciclo, usando como base os relatérios
do primeiro ciclo e as diretrizes para implementacédo do segundo ciclo (apenas
a versao preliminar, que foi a que essa consultoria teve acesso). O primeiro

produto desta consultoria também foi usado como material de apoio.
- Texto de abertura

O Plano de Acéo para Producdo e Consumo Sustentaveis (PPCS), lancado em
23 de novembro de 2011, é o documento "vertebrador" das acdes de governo,
do setor produtivo e da sociedade, que buscam direcionar o Brasil para

padrdes mais sustentaveis de producédo e de consumo.

O Plano articula as principais politicas ambientais e de desenvolvimento do
Pais, em especial as Politicas Nacionais de Mudanca do Clima e de Residuos
Sdlidos, auxiliando no alcance de suas metas por meio de praticas produtivas

sustentaveis e da adesao do consumidor a este movimento.

O PPCS é um plano dinamico, vivo e que deve ser apropriado pela sociedade
em geral. Sua implementacdo € progressiva, refletindo os avancos em outras

politicas publicas e o0 amadurecimento da sociedade brasileira.

Para orientar sua implementacéao, o PPCS contempla uma série de a¢des, com
enfoque participativo e de comunicacdo. Assim, todos tém a oportunidade de

engajar-se nesse processo como agentes de transformacéo, seja fortalecendo
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e conferindo escala as a¢cbes em curso, seja desenvolvendo novas iniciativas
voltadas a producdo mais limpa e ao consumo sustentavel. Utilizar liderancas
como exemplo para estimular a replicacdo e ganho de escala, que afete a

cadeia produtiva como um todo, também € parte da estratégia.
- PRIMEIRO CICLO

Em seu primeiro ciclo, de 2011 a 2014, o PPCS teve seus esforgos focados em

seis &reas principais:

. Educacao para o Consumo Sustentavel
. Varejo e Consumo Sustentavel

. Aumento da reciclagem

. Compras Publicas Sustentaveis

. Construcfes Sustentaveis

. Agenda Ambiental na Administracdo Publica — A3P

A escolha destas areas foi estratégica para o alcance dos obijetivos, pois,
articuladas, buscavam promover um rapido avanco em direcdo a praticas mais
sustentaveis de producéo e consumo. Dentro do Plano, estdo elencados como

instrumentos de implementagdo os Pactos  Setoriais, as Agbes

Governamentais, as Iniciativas Voluntarias, Acdes de Parceria, e as Forcas-
Tarefa. Estes sao alguns dos instrumentos deste novo modelo de
desenvolvimento que se propde através do PPCS, abarcando acdes publicas e

privadas, individuais ou em parceria.
Veja também:

. Sumario Executivo

. Subsidios para Elaboracéo

Resultados do 1° Ciclo (incluir o link para a publicacdo Relatério do Primeiro

Ciclo de Implementacdo do Plano de Acdo para Producdo e Consumo

Sustentaveis — que no site do MMA s0 esta disponivel para download).

No segundo semestre de 2014, foi elaborado um relatério de implementacao do
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http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7665
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7666
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7666
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7667
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7668
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7669
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/producao-e-consumo-sustentavel/plano-nacional/item/7669
http://www.mma.gov.br/images/arquivos/responsabilidade_socioambiental/producao_consumo/PPCS/PPCS_Sumario%20Executivo.pdf
http://www.mma.gov.br/images/arquivos/responsabilidade_socioambiental/producao_consumo/PPCS/PPCS_VolumeII.pdf
http://www.mma.gov.br/publicacoes/responsabilidade-socioambiental/category/90-producao-e-consumo-sustentaveis
http://www.mma.gov.br/publicacoes/responsabilidade-socioambiental/category/90-producao-e-consumo-sustentaveis
http://www.mma.gov.br/publicacoes/responsabilidade-socioambiental/category/90-producao-e-consumo-sustentaveis

PPCS, que consolidou as medidas e iniciativas que contribuiram com os
esforcos de modificacdo dos padrdes de producdo e consumo no Brasil no 1°
ciclo de implementacdo do Plano, cobrindo o periodo entre 2011 e 2014. O
documento também apresentou alguns desafios e oportunidades, que
sinalizavam aperfeicoamentos, além de novas agfes, parcerias e iniciativas
para fortalecer a implementacdo do Plano em seu 2° ciclo e, com isso, 0

compromisso brasileiro com o desenvolvimento sustentavel.

A implementag¢ao do PPCS foi estruturada em ciclos de quatro anos, definindo,
e eventualmente atualizando, suas prioridades de acordo com a evolugédo dos
padrées de ecoeficiéncia da economia brasileira e de novos engajamentos do

Pais a compromissos globais.

No primeiro ciclo, no item “Educacdo para o Consumo Sustentavel’, por
exemplo, foram realizados cursos semipresenciais e a distancia, publicacbes
digitais, além de iniciativas de informacdo e comunicacdo que abarcaram
campanhas de conscientizacdo e mobilizacdo, e a realizacdo de estudos e

pesquisas.

As compras publicas sustentaveis também avancaram ao longo dos 4 anos
cobertos pelo primeiro ciclo, pois sairam de R$ 13,5 milhdes para uma
participacdo de R$ 40,4 milhdes nas aquisicdes da administracdo publica
federal direta, autarquica e fundacional, o que significou um crescimento de
200% em 2013, em relacao a 2010.

Ja o programa Agenda Ambiental na Administracdo Publica (A3P) duplicou o
namero de parceiros no periodo entre 2011 e 2014, tanto em adesdes formais -
118 novos Termos de Adeséao -, como na Rede A3P - 900 novos membros,
totalizando 1.300 instituicdes cadastradas.

Confira no documento final os desdobramentos de cada eixo tematico.

- SEGUNDO CICLO (incluir a versao final do documento de Diretrizes para
Implementacdo do 2° Ciclo do Plano de Acédo para Producdo e Consumo
Sustentaveis -PPCS 2016-2020- que ainda ndo esta disponivel em nenhum

meio digital).
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O 2° Ciclo do PPCS, que compreende o periodo de 2016-2020, esta passando
por um processo de atualizacdo e revisdao. O intuito € continuar fomentando
dindmicas e acdes que mudem o atual paradigma de producéo e consumo, de
forma a contribuir significativamente para o desenvolvimento sustentavel da
regional e global para a implementacdo de padres mais sustentaveis de

producédo e de consumo no Brasil.

Essa segunda etapa traz 10 eixos tematicos, que sao o resultado da avaliacao
dos avancgos realizados na primeira fase e da consideracdo dos contextos
atuais, nacional e internacional. Também foram considerados os desafios
trazidos pela Agenda 2030, além de outros desafios relacionados ao uso

eficiente e sustentavel de recursos e insumos, e a protecdo ambiental.

Confira cada eixo tematico abaixo e mais detalhes sobre cada um na
publicacdo Estratégia de Implementacdo do 2° Ciclo do Plano de Producgdo e

Consumo Sustentaveis

1) Fortalecimento da Comissdo Interministerial de Sustentabilidade na Administragdo Publica - CISAP;

2) Criagdo de um férum permanente de didlogo entre os setores publico e privado para promover o
debate sobre o tema de produgdo e consumo sustentdveis;

3) Definigdo e utilizagdo de metodologias de mensuragao e verificagdo dos critérios de sustentabilidade
para produtos e servigos, em parceria com o setor privado e academia;

4) Alinhamento das acgles realizadas pelos governos federal e estaduais sobre compras publicas
sustentaveis;

COMPRAS PUBLICAS

5) Proposi¢do de melhorias do arcabouco juridico;

SUSTENTAVEIS 6) Construcdo, de forma colaborativa, de rétulos, selos e normas com critérios ambientais, sociais e
econdmicos;

7) Fomento a adogdo de critérios de sustentabilidade em sua cadeia produtiva pelas empresas de
grande porte;

8) Conscientizacdo da importancia de incorporar a perspectiva socioambiental nas contratacGes
publicas e privadas;

9) Capacitagdo continuada de todos os envolvidos nas contratagdes publicas sustentaveis;

10) Apoio a implementacdo de um sistema de informacgdo para compras publicas sustentaveis.

1) Implementacao e melhoria continua de sistemas de gestdo socioambiental;

2) Aprimoramento e disseminagdo das melhores praticas de avaliagdo e mensuragdo de impactos
sociais e ambientais;

FINANGAS

SUSTENTAVEIS 3) Realizagdo de programas de treinamento e assisténcia técnica para formagdo de equipes
qualificadas no sistema financeiro para avaliar e monitorar os riscos sociais e ambientais dos negdcios;

4) Desenvolvimento de iniciativas em politicas de estado e fiscais que estabelecessem os pregos de

atividades/produtos/servicos segundo seu impacto socioambiental, com tributacdo diferenciada,
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INDUSTRIA
SUSTENTAVEL

CONSTRUCAO
SUSTENTAVEL

incentivos e regulagdo especifica;

5) Criagdo, em parcerias bancos/setor publico, de novos instrumentos econdémicos (beneficios
financeiros, crediticios, etc) que viabilizem projetos socioambientais de longo prazo;

6) Desenvolvimento dos mercados de carbono e energia, buscando a regulagdo desses mercados;

7) Estimulo a criacgdo, fortalecimento e ampliagdo de fundos socialmente responsaveis;

8) Estimulo a criacdo, fortalecimento e ampliagdo de programas de microcrédito;

9) Estimulo a criagdo de linhas de crédito, beneficios e incentivos fiscais para o desenvolvimento de
tecnologias mais limpas;

10) Estimulo ao desenvolvimento e oferta de seguros ambientais;

1) Otimizagdo do consumo de matérias-primas;

2) Otimizagdo do consumo de energia;

3) Reducdo da emissdo de gases de efeito estufa, seguindo as diretrizes do Plano Industria;

4) Intensificacdo da reutilizagdo e da reciclagem de materiais;

5) Maximizagdo do uso sustentdvel de recursos renovaveis;

6) ; Melhoria dos atributos ambientais dos produtos

7) Fomento a uma transi¢do gradual para o modelo de economia circular.

8) Potencializar os canais de comunicagdo com as partes interessadas e disseminagdo de boas praticas
socioambientais

1) Fomento ao desenvolvimento do Programa PBQP-H para garantia da qualidade dos produtos e
servigos da Construgao Civil;

2) Fomento ao desenvolvimento do PBE Edifica, no ambito do Programa Brasileiro de Etiquetagem -
PBE, para a etiquetagem voluntdria do nivel de eficiéncia energética de edificios comerciais, de servigos
e publicos;

3) Fomento a parceria com Ministério das Cidades, Caixa Econémica Federal, municipios e estados para
a ampliagdo dos critérios de sustentabilidade nas habitagdes de interesse social;

4) Apoio e fortalecimento do Projeto Esplanada Sustentdvel (PES);

5) Apoio, em parceria com a CBIC (Camara Brasileira da Industria da Construgdo), dos programas no
setor de construgdes sustentaveis, compreendendo: agua, energia, residuos, sistemas e materiais,
mudancas climaticas, desenvolvimento humano, meio ambiente, infraestrutura e desenvolvimento
urbano;

6) Apoio a programas no setor construcdo civil nos temas de ecodesign e arquitetura sustentavel;
eficiéncia energética, uso racional da agua, inovagdo tecnoldgica, reducdo de Gases de Efeito Estufa -
GEE na cadeia de producgdo, infraestrutura urbana, valorizacdo do trabalhador da construgdo civil,
treinamento e melhoria da mao de obra, gestdao da qualidade e de residuos e conservagao ambiental;

7) Apoio e participacdo em programas no setor de construcdo sustentaveis, compreendendo os
seguintes temas: agua, energia, residuos, sistemas e materiais, mudangas climaticas, desenvolvimento
humano, meio ambiente infraestrutura e desenvolvimento urbano;

8) Elaboragdo de guias e manuais que mostrem os impactos das escolhas de materiais, componentes e
sistemas em construgées sustentaveis, seja em reformas ou retrofits, de modo a induzir a utilizagdo de
técnicas e materiais de menor impacto socioambiental;

9) Elaboracdo de estudos e publicacbes que promovam a adogdo de praticas sustentaveis no setor da
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VAREJO SUSTENTAVEL

AGRICULTURA
SUSTENTAVEL

construgdo e nas edificagdes;

10) Elaboragdo, em parceria com o CBCS/PNUMA, de estudos de referéncia com a metodologia de ACV
e governanga da drea de Materiais e Componentes de Constru¢do do PBACV (Programa Brasileiro de
Avaliacdo do Ciclo de Vida), e discussdo com atores estratégicos do setor, que permita a introdugdo
acelerada de boas praticas de produgdo e consumo sustentaveis na cadeia produtiva da construgao;

11) Acompanhamento do desenvolvimento da industria de reciclagem de residuos da construgdo civil e
a normatizagdo dos produtos reciclados;

12) Incentivo ao uso, por meio de linhas de crédito, financiamentos e subsidios, em edificios e
residéncias — prioritariamente em habitagGes de interesse social e obras publicas —, de sistemas de
aproveitamento de energia solar, fotovoltaica e energia solar fototérmica, e energia edlica e outras
formas de energias renovaveis;

13) Incentivo ao desenvolvimento de método de avaliagdo da acessibilidade aos sistemas de transportes
em futuros empreendimento do Programa Minha Casa Minha Vida — PMCMV, como recomendagdo ou
normativa e contribuindo para a constru¢do de cidades melhor adaptadas a sustentabilidade;

14) Promogdo de iniciativas de capacitagdo nos municipios com vistas a fomentar novos padrdes de
estruturagdo urbana, por meio do Plano Diretor de Mobilidade Urbana, e tendo em vista a
implementacdo de Lei n? 12.587/2012, que institui as diretrizes da politica nacional de mobilidade
urbana;

15) Apoio ao aperfeicoamento do modelo de gestdo do Fundo Socioambiental - FSA CAIXA de modo a
fortalecer as politicas e programas de sustentabilidade para construgdes;

16) Apoio ao desenvolvimento de especificacGes de desempenho dos empreendimentos de Habitagdo
de Interesse Social — HIS baseado na NBR 15575;

17) Promogdo de iniciativas visando a ampliar as fontes de energia participantes do sistema de
compensacdo: fontes renovaveis e cogerac¢ado qualificada;

18) Fomento a criacdo de linhas de recursos ndo reembolsaveis especificas para projetos de pesquisa e
inovagdo tecnoldgica focados em sistemas de aproveitamento da energia solar e biogas.

1) Combate as perdas e ao desperdicio de alimentos;

2) Aumento da oferta de produtos mais sustentaveis;

3) Estimulo a certificagdo e a selos que garantam Sustentabilidade e origem dos produtos;

4) Diminuicdo das embalagens em excesso nos produtos;

5) Apoio a produtores e fornecedores locais;

6) Investimento em comunicagdo e mobilizagdo, e envolvimento dos consumidores com a
sustentabilidade;

7) Implementacgdo de programas de gestdo dos residuos;

8) Ampliagdo do numero de lojas ecoeficientes.

1) Combate ao desperdicio e as perdas de alimentos;

2) Aumento da oferta de produtos mais sustentaveis;

3) Estimulo a certificagdo e a selos que garantam a qualidade e origem dos produtos;

4) Apoio a produtores e fornecedores locais, especialmente aqueles em transicdo agroecoldgica ou
produgdo organica;

5) Fortalecimento da comunicagdo e sensibilizagdo;

6) Crédito e Financiamento especialmente aqueles especificos e apropriados para a producdo
agroecoldgica;

7) Fortalecimento e ampliagdo da Assisténcia Técnica e Extensdo Rural para uma agricultura sustentavel;

8) Programas de P&D para o desenvolvimento de tecnologias para transicdo para agroecologia;

9) Outras agbes: controle e gerenciamento dos impactos socioambientais na produgdo agricola;
incentivo ao desenvolvimento de produtos com diferenciais ambientais e/ou sociais; e a racionalizagdo
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da oferta de produtos, fazendo uso de entregas a granel com a redugdo do uso de embalagens.

1) Ampliagdo do debate para estimular padroes mais sustentdveis de consumo e sobre a
(in)sustentabilidade dos atuais padrdes em todos os setores da sociedade;

2) Qualificagdo e divulgagdo de informagdo para subsidiar o debate sobre consumo;

CONSUMO

SUSTENTAVEL

3) Ampliacdo do acesso aos bens, servicos e praticas sustentdveis para, além de priorizar o
encorajamento para a escolha de bens e servicos mais sustentaveis, derrubar as barreiras para o acesso
aos meios que possibilitem a mudanga de comportamento;

4) Identificagdo e incentivo a iniciativas sustentaveis inovadoras, além das praticas sustentaveis cldssicas,
em diversos setores da sociedade, desde iniciativas individuais ou de pequenos grupos coletivos de
bairro até de pequenas, micro e grandes empresas;

5) Regulagdo da publicidade e da comunicagdo mercadoldgica, e combate ao consumismo infantil para
encorajar a adogao de padrdes de consumo para o Desenvolvimento Sustentavel.

1) Continuidade no crescimento de nimeros de parceiros da A3P, com novos arranjos de governanga e
estratégias de municipalizacdao diferenciadas, que sejam eficientes e adequadas para as distintas
realidades do Pais;

2) Articulagdo do Programa com o MPOG, com a criagdo, em carater obrigatdrio, de unidades especificas
para tratar do tema da sustentabilidade nas instituigdes publicas, e a criagdo de um Comité Setorial para
tratar da implementac¢do da Agenda nos érgaos militares e de seguranca;

3) Fortalecimento das agbes relacionadas aos eixos tematicos da A3P, especialmente no eixo de
licitagOes sustentaveis;

4) Criagdo de uma agenda permanente de cursos de capacitagdo, que incluam: 1) capacitagdo presencial
e a distancia, sobre os seis eixos tematicos da A3P, para as 27 unidades da federagdo; 2) formagdo de
agentes multiplicadores; 3) cursos especificos de capacitagdo por eixo da Agenda; e 4) programa de
intercdmbio entre as instituicGes; e ampliar as parcerias com outras instituicbes que promovam
capacitacao;

5) Elaboragdo de materiais especificos de orientagdo da A3P por setor: a) municipios com até 50.000
habitantes; b) érgdos e entidades publicas; c) instituigdes financeiras; d) tribunais; e) empresas publicas;
e f) universidades e institutos federais;

6) Implantacgdo do sistema de monitoramento online da A3P (Ressoa) e do Banco de Boas Praticas, com
a publicagdo de relatdrios regulares de impactos do Programa;

7) Inclusdo de agdes da A3P junto as escolas publicas, em parceria com o MEC, para apoiar a
implementac¢do do projeto Escolas Sustentaveis;

8) Elaboragdo de uma proposta de metodologia para certificagcdo publica da A3P. A ideia é que, a partir
da certificagcdo, seja possivel apoiar financeiramente projetos de sustentabilidade, ligados aos 6 eixos
temdticos da A3P.

1) Planejamento e Gestdo para implementacdo da PNRS, em todos as esferas de governo, por meio dos
planos nacional, estaduais, municipais e intermunicipais de residuos sélidos;

2) Coleta Seletiva dos residuos, separados previamente na fonte geradora, como agdo fundamental para
a gestdo integrada dos residuos soélidos urbanos — RSU e instrumento da Politica Nacional de Residuos
Sélidos;

3) Implementacgdo de sistemas de compostagem;

GESTAO DE RESIDUOS
SOLIDOS

4) Logistica reversa e reciclagem, com base na responsabilidade compartilhada pelo ciclo de vida do
produto - fabricantes, importadores, distribuidores e comerciantes, consumidores e titulares dos
servigos publicos de limpeza urbana e de manejo dos residuos sélidos, para minimizar o volume de
residuos sélidos e rejeitos gerados, bem como para reduzir os impactos causados a saide humana e a
gualidade ambiental decorrentes do ciclo de vida dos produtos;

5) Andlise do Ciclo de Vida do produto — ACV, para definir o perfil ambiental do produto ou processo,
bem como possibilitar que os fluxos de matéria e energia envolvidos no ciclo de vida de um bem sejam
medidos e relacionados a diversas categorias de impactos ambientais.
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6) Incentivo a industria da reciclagem, tendo em vista fomentar o uso de matérias primas e insumos
derivados de materiais recicldveis e reciclados (previsto na Lei Federal n2 12.305/2010;

7) Incentivo a Economia Circular e incorporagdo de conceitos de ciclo de vida para embalagens e
produtos visando o seu aproveitamento e reciclagem apds o descarte.

1) Criagdo de condigGes para que empresas publicas que integram os Orgamentos de Investimentos da
Unido, Estados e Municipios divulguem anualmente Relatos Corporativos de Sustentabilidade na
modalidade Relate ou Explique, adotando roteiro compativel com o porte, materialidade e relevancia
dos impactos sociais e ambientais;

2) Incentivo as grandes empresas de capital fechado (alterando a Lei n? 11.638/2007) e limitadas, de
grande porte, a publicar informagdes financeiras e nao financeiras;

3) Criagdo de incentivos para divulgacdo integrada de informagdes ndo financeiras e financeiras, na
modalidade Relate ou Explique, como critério para participagdo em compras publicas sustentaveis,
politica de incentivos ficais e acesso facilitado ao crédito, licenciamento e concessdes;

4) Identificagdo de parametros de sustentabilidade setoriais e globais que permitam gerar
compromissos voluntdrios com as associagcbes empresariais e outras organizagbes da sociedade
interessadas, cujo instrumento de verificagdo de desempenho em relagao a esses compromissos sejam
os Relatos Corporativos de Sustentabilidade;

5) Utilizagdo da capacidade de indugdo das agéncias reguladoras, considerando a aplicabilidade e a
relevincia quanto aos impactos sociais e ambientais dos setores regulados, para exigir e/ou recomendar
a pratica do Relato Corporativo de Sustentabilidade das empresas reguladas;

6) Criacdo de plataforma digital, de acesso publico, para disponibilizar banco de dados com as
informagBes das organizagdes e dados oficiais do Governo, acolher relatos de boas praticas,
documentos/materiais de divulgacdo, acolher acervo de informag¢des necessarias ao acompanhamento

RELATOS DE dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), indicadores e metas, relacionados com os
SUSTENTABILIDADE compromissos da base produtiva do Pais, com a melhoria do desempenho socioambiental e da
governanga das empresas, e acolher a divulgagdo de relatos, viabilizando o monitoramento estatistico
pela sociedade e as partes interessadas;

7) Consideragdo, de forma efetiva, da aplicagdo do sistema internacional XBRL (Extensible Business
Reporting Language) - dicionario estruturado que explica o conjunto de conceitos utilizados por um pais,
um grupo de paises ou um dominio particular (bancos, seguradoras, bolsa de valores);

8) Adocdo de medidas de estimulo ao relato das pequenas e microempresas (P&ME) na cadeia de valor
das empresas publicas e privadas, por meio da modalidade Relate ou Explique, em processos
compativeis com o porte, materialidade e relevancia quanto aos impactos sociais e ambientais, das
P&ME;

9) Proposi¢do as instancias pertinentes do Governo federal de um modelo de relato anual compativel
com a natureza, materialidade, relevancia e capacidade gerencial das suas organizagdes, bem como sua
publicagdo no website do drgao;

10) Inicio de processos de dialogos com setores especificos ndo contemplados no GT, de modo a ampliar
0 processo de escuta, engajamento e construcdo de uma Estratégia Nacional para a Promogdo de
Relatos Corporativos de Sustentabilidade;

11) Estabelecimento de mecanismo de governanga como instrumento de coordenagdo e de didlogo
permanente com as partes interessadas, com o objetivo de viabilizar uma Estratégia Nacional para a
Promoc¢do de Relatos Corporativos de Sustentabilidade e para uma gestdo integrada de recursos
financeiros e ndo financeiros.

Fonte: Estratégia de Implementacdo do 2° Ciclo do Plano de Produgdo e Consumo
Sustentaveis (versao preliminar)

Outros links existentes no contéiner PPCS:

- Processo de Marrakesh (texto ok, pode ser mantido).

30



- AcOes (texto bem desatualizado e fora do contexto atual. Sugiro tirar).

hY

- Rede América Latina e Caribe (cabe a area técnica avaliar se o texto

continua de acordo com a sua importancia atual).

3) Agenda Internacional: a base da estrutura desse contéiner foi o texto

enviado previamente pela analista Vana Tercia, sendo revisado e
complementado por essa consultoria. Também foi sugerida a inclusdo de uma
linha do tempo, inspirada pelo site das Na¢des Unidas (falta apenas associar a

linha do tempo nacional que foi feita por outra consultoria).

- Texto de abertura

O Brasil busca, por meio da articulacdo institucional e das parcerias, 0
cumprimento das metas e compromissos assumidos no contexto das

convencgdes e acordos internacionais.

Para entender melhor esse contexto, observe a linha do tempo do tema PCS
na agenda internacional (layout para o site deve ser inspirado no seguinte link:
https://sustainabledevelopment.un.org/topics/sustainableconsumptionandprodu

ction).

1972 —Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente Humano
(Conferéncia de Estocolmo) e criagdo do Programa das Nacdes Unidas para o
Meio Ambiente (ONU Meio Ambiente): O evento foi um marco e sua
Declaracdo final contém 19 principios que representam um Manifesto

Ambiental para nossos tempos.

1987 — Nosso Futuro Comum: a Comisséao Brundtland publicou um relatério

inovador, “Nosso Futuro Comum” — que traz o conceito de desenvolvimento

sustentavel para o discurso publico.

1992 — Agenda 21: Realizada no Rio de Janeiro, a “Cupula da Terra”, como

ficou conhecida, adotou a “Agenda 21’, um diagrama para a prote¢cdo do nosso
planeta e seu desenvolvimento sustentavel, a culminacdo de duas décadas de
trabalho que se iniciou em Estocolmo em 1972. Em 1992, a relacdo entre o
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meio ambiente e o desenvolvimento, e a necessidade imperativa para o

desenvolvimento sustentavel foi vista e reconhecida em todo o mundo.

2002 — Cupula Mundial sobre o Desenvolvimento Sustentavel: Realizada
em Johanesburgo, (Africa do Sul) entre 8 de agosto e 4 de setembro, para
fazer um balanco das conquistas, desafios e das novas questbes surgidas
desde a Cupula da Terra de 1992. Foi uma Cupula de “implementacao”,
concebida para transformar as metas, promessas e compromissos da Agenda
21 em acgdes concretas e tangiveis, conhecida como Rio+10.

2012 - Conferéncia das NacbOes Unidas sobre Desenvolvimento
Sustentavel (Rio+20): realizada de 13 a 22 de junho de 2012, na cidade do
Rio de Janeiro, marcou os vinte anos de realizacdo da Conferéncia das Nacdes
Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Rio-92) e contribuiu para
definir a agenda do desenvolvimento sustentavel para as proximas décadas. O
objetivo da Conferéncia foi a renovagdo do compromisso politico com o
desenvolvimento sustentavel, por meio da avaliacdo do progresso e das
lacunas na implementacdo das decisdes adotadas pelas principais cupulas

sobre o0 assunto e do tratamento de temas novos e emergentes.

2015 - Cupula de Desenvolvimento Sustentavel: ocorreu em Nova York, na
sede da ONU. Nesse encontro, todos os paises da ONU definiram os novos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) como parte de uma nova
agenda de desenvolvimento sustentavel que deve finalizar o trabalho dos ODM
e nao deixar ninguém para tras. Com prazo para 2030, mas com o trabalho
comecando desde ja, essa agenda é conhecida como a Agenda 2030 para o

Desenvolvimento Sustentavel.

Mais informacfes aqui.

- 10YFP — Quadro Decenal de Programas sobre Consumo e Produgéo
Sustentaveis

Na Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel
(Rio+20), em 2012, os Chefes de Estado adotaram o Quadro Decenal de

Programas sobre Consumo e Producgdo Sustentaveis (10YFP), da sigla em
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inglés de 10-Year Framework Programmes on Sustainable Consumption and
Production Patterns), um quadro global de acéo para acelerar a transicao para
o Consumo e Producdo Sustentaveis nos paises desenvolvidos e em

desenvolvimento.
Principais Objetivos

e Acelerar a mudanca em direcdo a PCS, apoiando politicas e iniciativas
regionais e nacionais.

e Contribuir para a eficiéncia do uso dos recursos e para a dissociacdo do
crescimento econdémico, da degradacdo ambiental, gerando trabalho
decente e oportunidades econdmicas e contribuindo para a erradicagéo
da pobreza e a promocao de prosperidade compartilhada.

e Integrar PCS em politicas, programas e estratégias de desenvolvimento
sustentavel e também nas estratégias de reducéo da pobreza conforme
0 caso.

e Apoiar o desenvolvimento de capacidades e facilitar o acesso a
assisténcia técnica e financeira para paises em desenvolvimento,
apoiando a implementacdo de atividades de PCS nos niveis regional,
sub-regional e nacional. Os programas do 10YFP proporcionam
plataformas abertas e inclusivas de colaboracdo pelas quais as partes
interessadas de todos os setores e de todas as regides do mundo
podem trabalhar juntas e de forma sistemética para atingirem,
coletivamente, as metas dos programas e 0s objetivos gerais do 10YFP.
Novos programas poderdo ser adicionados no futuro.

e Servir como plataforma de conhecimento e informacfes sobre PCS,
possibilitando que todas as partes interessadas compartilhem
ferramentas, iniciativas e boas praticas, aumentando a sensibilizacédo e

fortalecendo a cooperacéo e o desenvolvimento de novas parcerias.
O papel do Ministério do Meio Ambiente no 10YFP

O MMA atua como ponto focal do Brasil junto ao 10YFP, com o objetivo de
apoiar as atividades coordenadas pelo Programa, em apoio as regides e aos
paises no sentido de avancar a agenda de PCS. Atualmente, o MMA estéa

diretamente participando de trés programas em apoio ao 10YFP: Estilo de vida
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sustentiveis e Educacédo, Informacdo ao Consumidor e Programa Compras

Publicas Sustentaveis.
Além disso, o MMA:

e Apoia o fundo fiduciario do programa para lancamento de editais que
visam a apresentacao de propostas de apoio a implementacao de PCS
em paises em desenvolvimento, de acordo com as areas de atuagéo
dos programas.

e Sediou, em conjunto com o PNUMA, a primeira Conferéncia de
Cooperacdo Sul-Sul sobre Producdo e Consumo Sustentaveis,
realizada em Brasilia, em abril de 2017, que teve como objetivo a
promocao da cooperacdo em PCS entre Africa, América Latina e Caribe,
como meio de alcancar os ODS.

« Representa o Brasil no Conselho Regional de Peritos Governamentais
da América Latina e Caribe sobre PCS, que relne os paises da América

Latina e do Caribe.
Programas teméticos do 10YFP

Atualmente, existem seis programas tematicos e setoriais que agem como
“guarda-chuvas” no ambito do 10YFP, reunindo atores, conhecimento e

recursos para fazer avancar PCS em escala crescente.

Os programas buscam: (i) criar sinergias e cooperacédo, reunindo parceiros e
iniciativas ja existentes e alavancando recursos em prol de objetivos comuns;
(i) ampliar e replicar politicas de sucesso e boas praticas de PCS em resposta
as necessidades, prioridades e circunstancias nacionais e regionais; e (iii) gerar
e apoiar novos projetos e atividades de PCS, atendendo as prioridades e

necessidades regionais e nacionais a medida que elas surgem.

- Programa Compras Publicas Sustentaveis (CPS): reune atores
interessados na promocgéo coletiva da oferta e procura por produtos

sustentaveis por meio de CPS.

Lideram: PNUMA e co-liderado pelo KEITI (Instituto Coreano de Tecnologia e

Indastria Ambiental) e ICLEI (Governos locais pela Sustentabilidade).
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Objetivos: a) comprovar os beneficios das CPS, difundindo conhecimento
sobre CPS e sua eficacia como ferramenta que promove PCS e de apoio a
economias mais verdes e ao desenvolvimento sustentavel; e b) apoiar a
implementacdo de CPS na prética, por meio de crescente colaboracdo e
acesso a ferramentas de capacitacao e apoio de especialistas em CPS.

- Informagé&o ao Consumidor (IC): as informag¢des aos consumidores s&o
definidas como um conjunto de ferramentas e sistemas que possibilitam os
consumidores fazerem escolhas mais sustentiveis sobre servigos e produtos, e
incluem informacdes sobre as fases de uso e fim de vida util. O foco esta nas
informagdes apresentadas ao “consumidor” (individual ou final), que incluem
informagdes passados do governo e de empresas aos consumidores, bem

como de um consumidor ao outro.
Lideram: co-liderado por Alemanha, Indonésia e Consumers International

Objetivos: a) melhorar a disponibilidade, acessibilidade e qualidade das
informacBes ao consumidor; b) promover mudancas nos negocios e no
governo; e c) melhorar a comunicagdo para impulsionar mudancas de

comportamento.

- Turismo Sustentavel (TS): tem como missdo apoiar a cooperacao entre as
partes interessadas para o desenvolvimento e a implementacdo de boas
praticas para a eficiéncia de recursos e baixa emissdo de carbono no turismo,
reduzindo a perda da biodiversidade, conservando ecossistemas, preservando
patrimoénios culturais, aliviando a pobreza e melhorando os meios de vida

sustentaveis.

Lideram: Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) e co-liderado por Franca,

Coreia e Marrocos

Objetivos: a) integrar PCS em regimes e politicas de turismo; b) colaborar
para melhorar o desempenho do setor de turismo em PCS; c) promover o
cumprimento de orientacdes e solucbes técnicas para prevenir e mitigar 0s
impactos negativos do turismo; e d) intensificar financiamentos e investimento

sustentaveis.
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- Estilos de Vida Sustentaveis e Educacao (EVSE): o programa tem como
visdo um mundo onde estilos de vida sustentaveis sdo desejaveis, benéficos e
acessiveis para todos; possibilitados, apoiados e incentivados por todos os

setores da sociedade.
Lideram: co-liderado por Japao, Suécia e o Word Wide Fund for Nature (WWF)

Objetivos: a) construir uma visdo compartilhada de estilos de vida sustentaveis
e alcancar um quadro comum de entendimento através de abordagens
multidisciplinares; b) integrar principios e praticas de estilos de vida
sustentaveis em todos os setores da sociedade; c) desenvolver instrumentos e
incentivos e prover capacitacao; d) empoderar o individuo para que adotem
estilos de vida sustentaveis, através de educacdo, sensibilizacdo e
participacdo; e e) mensurar 0os beneficios da acao voltada para os estilos de

vida.

- Edificacdes e Construcdes sustentaveis (ECS): espera-se alcancar, em
2030, um cenario em que todas as partes interessadas, envolvidas no
planejamento, projeto, constru¢cdo, comissionamento, operacdes de gestdo e
desconstrucdo de edificagcbes tenham um entendimento comum sobre
edificacdes sustentaveis, bem como o conhecimento, 0S recursos e 0S
incentivos necessarios para sua criagdo, manutencao e uso; estruturas que
sejam saudaveis para viver e trabalhar, que utilizem energia, agua, terra e
outros recursos de maneira sustentavel, respeitando os limites ambientais e,
finalmente, que tenham o menor impacto adverso possivel sobre o mundo

natural, apoiando o desenvolvimento social e econémico.

Lideram: Finlandia e co-liderado por World Green Building Council (WGBC),
Instituto Real de Tecnologia de Melbourne (RMIT) e ONU Meio Ambiente.

- Sistemas Sustentaveis de Alimentacdo (SSA): a visao proposta pelo
programa € que todos os sistemas de alimentacdo sejam sustentaveis e
proporcionem seguranga alimentar e nutricional para as geragdes presentes e

futuras.
Lideram: co-liderado por Africa do Sul, Suica, ONG holandesa Vivos e WWF

A ONU Meio Ambiente atua como secretariado do 10YFP.
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Mais informacdes sobre os programas do 10YFP podem ser encontradas aqui.

- GoF47- Grupo de Amigos do Paragrafo 47

O Grupo de Amigos do Paragrafo 47 (GoF47) foi formado pelos governos do
Brasil, Dinamarca, Franca e Africa do Sul em junho de 2012, no momento em
gue se percebeu a importancia dos relatos corporativos de sustentabilidade,
conforme o Paragrafo 47 do documento final da Rio+20. Atualmente, o GoF
47 é composto por 9 paises: Africa do Sul, Argentina, Austria, Brasil, Chile,
Colémbia, Dinamarca, Franca e Suica. O grupo é secretariado pela ONU Meio
Ambiente.

O trabalho do Grupo de Amigos do Paragrafo 47 esta alinhado e inspirado
pela Carta do Grupo, publicada em novembro de 2012. Ela reafirma a
intenc&do do GoF 47 de contribuir com o avango de uma cultura internacional

de transparéncia e responsabilidade corporativa. Os pontos principais sao:

O reconhecimento de que governos tém um papel principal em mover a
sociedade para um modelo sustentavel de desenvolvimento, devido ao
acesso a diferentes instrumentos que podem influenciar positivamente o
comportamento das empresas.
= A intencdo de juntar governos e outras partes interessadas para
desenvolver exemplos de boas praticas na politica e regulamentagéo
para promover relatorios de sustentabilidade.

= A ideia de que relatorios de sustentabilidade deveriam se tornar uma
pratica generalizada para garantr uma economia de mercado
transparente e com um bom funcionamento.

= Promover o uso de orientacdes existentes e muito utilizadas sobre
relatos sustentaveis, como principios, indicadores e enquadramentos
(frameworks).

= Paises em desenvolvimento e as Pequenas e Médias Empresas (PMES)

receberdo atencdo particular para progredirem na tematica sobre

relatérios de sustentabilidade, se necessario.
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Carta do Grupo de Amigos do Paragrafo 47 - Sobre Relatérios Corporativos de
Sustentabilidade

4) Governanca PPCS: esse contéiner contemplara o Comité Gestor do Plano

de Acdo para Producdo e Consumo Sustentaveis (PPCS) e os parceiros do

MMA nessa temaética.
- Texto de abertura

O Brasil aderiu formalmente ao Processo de Marrakesh em 2007,
comprometendo-se a elaborar seu Plano de Acao para Producdo e Consumo
Sustentaveis (PPCS). A primeira versao do PPCS foi disponibilizada no site do
PNUMA em maio de 2008. Essa verséo refletia os trabalhos desenvolvidos ao
longo de um ano, iniciados ainda no ambito Comité Gestor de Producdo Mais
Limpa, que passou a ser denominado Comité Gestor de Producédo e
Consumo Sustentavel a partir de fevereiro daquele ano (Portaria MMA n° 44,
de 13/02/2008).

O papel do Comité Gestor € acompanhar, direcionar e promover atividades de
desenvolvimento e implementacdo do PPCS e de suas prioridades, criando as
condicdes para uma efetiva mudanca paradigmatica nos processos de
producdo e consumo. Para alcancar seus objetivos, o Comité pode convidar

outras instituicdes para colaborar com seus trabalhos.

O Comité Gestor Nacional de PCS é coordenado pelo Ministério do Meio
Ambiente e congrega as seguintes instituices:

Il - Ministério da Ciéncia e Tecnologia;

[l - Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior;

IV - Ministério de Minas e Energia;

V - Ministério das Cidades;

VI - Ministério da Fazenda;

VIl - Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social - BNDES;
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VIII - Conselho Empresarial Brasileiro para o Desenvolvimento Sustentével -
CEBDS;

IX - Confederacao Nacional da Indastria - CNI,

X - Servigco Nacional de Aprendizagem Industrial - SENAI,

Xl - Servigco de Apoio a Micro e Pequena Empresa - SEBRAE;

XIl - Associagao Brasileira das Instituicdes de Pesquisa Tecnologica - ABIPTI;

XIII - Central Sindical envolvida em atividades de gestdo ambiental, producao
mais limpa e desenvolvimento sustentavel,

XIV - Fundacgéo Getulio Vargas - FGV;

XV - Instituto Ethos;

XVI - Confederacéo Nacional do Comércio - CNC;

XVII - Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor - IDEC; e

XVIII - Compromisso Empresarial para Reciclagem - CEMPRE.
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- Proposta para criagédo da Plataforma ODS 12: “Assegurar padrées de

producéo e de consumo sustentaveis”.

O uso de plataformas digitais € uma tendéncia mundial que deve
continuar crescendo. Plataformas digitais podem ser definidas como “modelo
de negdcio que permite e estimula a interacdo entre duas partes ou multiplos
grupos de usuarios, geralmente criando um corpo coletivo e solucionando
problemas em comum”®. Esses ambientes interativos podem oferecer diversas

funcionalidades.

A proposta de criagdo de uma plataforma colaborativa para reunir
iniciativas relativas ao Objetivo do Desenvolvimento Sustentavel 12 traz,
justamente, a premissa de que sdo necessarios mobilizacdo e estimulo coletivo

em prol de alcancar as metas previstas.

Essa ferramenta colaborativa mapeara acées que formardo um grande
banco de dados digital. A proposta é buscar mais uma forma de didlogo com a
sociedade, que estd colocando o ODS 12 em acdo, explorando o uso de
interfaces digitais e dos novos modos de interagdo em rede.

ETAPAS

1) O primeiro passo para criacdo da plataforma é viabilizar uma equipe
responsavel por Tecnologia da Informacao (TI) para discutir como o banco de
dados serd alocado. No caso do MMA, a equipe responsavel pelo site do
Ministério pode ser acionada. Boa parte das plataformas digitais colaborativas
utilizam softwares livres - diz respeito a programas utilizados na internet de
cddigo livre para que o usuario possa fazer modificacdes e replicar o que foi
desenvolvido. Outras também optam pelo crowdfunding (ou financiamento

coletivo): financiamento de uma iniciativa a partir da colaboracdo de um grupo

! https://secaoweb.com.br/blog/plataformas-digitais/
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(pode ser pequeno ou muito grande) de pessoas que investem recursos

financeiros nela?.

Com essa mesma equipe, poderdo ser discutidos outros detalhes

técnicos, tais como:

- Usabilidade: é preciso usar uma ferramenta que seja capaz de reunir
diversos publicos em torno de um mesmo ambiente digital que seja simples de
usar, jA comecando pelo mecanismo de login®. E também precisa ser de facil
insercao das acdes. Em termos de interface, o suporte a varias linguas também

€ desejado.

- Design: é ideal ter uma aparéncia moderna e global, que faca referéncia aos

temas que estao englobados.

- Desempenho: a plataforma deve compreender o0s principais sistemas
operacionais, de desktops e dispositivos méveis. Com isso, ela deve também
ser criada utilizando cddigos flexiveis, para que seja adaptavel a todo tipo de

tamanho de tela facilmente sem perda de desempenho*.

2) O segundo passo € definir parceiros e categorias. A ideia é de uma
plataforma colaborativa, ou seja, qualquer pessoa que promova uma iniciativa

dentro do escopo do PCS podera inserir sua experiéncia no banco digital.

- Parceiros: para desenvolver a plataforma, o MMA pode contar com o0s
proprios organismos das Nac¢Bes Unidas que tratam do tema PCS. Outro tipo
de parceria viavel é com a academia, pois as universidades possuem

conhecimento técnico sobre esse tipo de banco digital.

No aspecto insercéo de atividades, a plataforma € abrangente. A proposta de
uma plataforma colaborativa é que os préprios executores das acdes possam
inserir suas iniciativas no banco de dados. No entanto, sera necessario alguém

responsavel do DPCS para validar cada projeto inserido.

2 https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/entenda-o-que-e-
crowdfunding,8a733374edc2f410VgnVCM1000004c00210aRCRD

3 http://grupo-ecausp.com/digicorp/wp-content/uploads/2015/05/Paulo-Andr%C3%A9-Barros-
Alves.pdf

4 http://grupo-ecausp.com/digicorp/wp-content/uploads/2015/05/Paulo-Andr%C3%A9-Barros-
Alves.pdf
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- Categorias: a plataforma poderia ser dividida em duas grandes categorias -
producdo e consumo. A partir desta classificacdo, abririam outros filtros: tipo de
instituicdo (publica, privada, sociedade civil, académica) e localidade (estado,

municipio, comunidade), por exemplo.

Outro aspecto importante € garantir que as iniciativas inseridas sejam datadas
(se ocorreram em algum periodo e j& foram encerradas, por exemplo, ou se
sdo atividades continuas) e também permitir que sejam disponibilizados os
contatos das pessoas responsaveis por cada projeto. Isso garantira a
disseminacao das acbes e a possibilidade de reproducéo de projetos com o

mesmo intuito.
EXEMPLOS DE PLATAFORMAS

Uma das primeiras plataformas digitais que abordou o tema consumo

consciente foi a Consumo Colaborativo. O préprio site se define como o

primeiro portal brasileiro de consumo colaborativo, criado em 2013, com o
propésito de reunir informagdes sobre o consumo colaborativo e sobre as
novas economias que estao impactando de forma positiva, milhées de pessoas
e o planeta. E um portal de contetido e ndo possui atualmente sites ou projetos

para participacdes, financiamentos, etc.

Outra plataforma que merece destaque é a EducaRES, do préprio
Ministério do Meio Ambiente (MMA), que reldne experiéncias sobre educacao

ambiental e comunicacéo social com residuos sélidos.

Seguem abaixo outros modelos de plataformas com caracteristicas
distintas. Algumas direcionam-se para publicos especificos, mas traduzem o
conceito moderno de banco de dados digital, algo que tem sido adotado por

diferentes tipos de atores.

- Mapas Culturais: E um software livre para mapeamento colaborativo e gest&o
da cultura que contribui tanto para qualificar a gestdo publica, ao promover
mais eficiéncia, quanto para a sua atualizagao frente as novas Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo. O sistema é alimentado de duas formas: pelo
poder publico, que insere na plataforma informacdes sobre os equipamentos

culturais, programacdes oficiais, editais, etc.; e pela populacdo em geral, que
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se cadastra como agente de cultura (individual ou coletivo) e pode divulgar

suas proprias programagées®.

- Kickstarter: Uma das maiores plataformas de financiamento coletivo do
mundo. Foi criada em 2009 e ja financiou mais de 50 mil projetos com um
montante superior a US$ 833 milhdes. Conhecido como Crowdfunding ou
financiamento coletivo: uma nova maneira de captar recursos para concretizar
projetos. Ele se organiza por meio de plataformas online (sites, blogs, redes
sociais etc.) e seu objetivo é reunir pessoas que precisam de financiamento

para projetos e potenciais apoiadores dessas ideias®.

- Plataforma Pré-Livro: Langada em abril de 2017, pelo Instituto Pro-Livro, é

uma ferramenta digital destinada a construcdo colaborativa de um mapeamento

de acBes de fomento a leitura que séo realizados em todo o Brasil.

- Update: Plataforma que reune 700 “projetos, acgdes e ferramentas” de
participacdo politica de 20 paises latino-americanos. Lancado pelo Laboratorio
de Inovacdo Politica na América Latina, em maio de 2016, os projetos
catalogados nesse grande banco de dados tém em comum a ambicdo de
promover “transparéncia, participacao cidada, cultura politica, controle social,

comunicagédo independente e governo 2.0,

- Plataforma do Parque Tecnolégico Virtual do Parana (PTV Parand): Em julho

de 2017, mais de cinco mil ativos tecnolégicos ja tinham sido cadastrados na
plataforma do Parque Tecnoldgico Virtual do Parana (PTV Parana). Quase a
metade dos registros é de projetos e iniciativas inovadoras realizadas em todo
o estado. O PTV Parana centraliza os ativos tecnolégicos e processos de
negocios em uma plataforma Unica, reunindo institutos de ciéncia e tecnologia
(ICT), nucleos de inovacédo tecnoldgica (NIT), empresas de base tecnoldgica,
incubadoras e parques tecnoldgicos, centros de promocdo de

empreendedorismo, entidades prestadoras de servicos tecnolégicos e

5> https://institutotim.org.br/project/mapas-culturais/

6 https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/crowdfunding-reune-financiadores-anonimos-
de-projetos,8f0b54f77d76f410VgnVCM1000004c00210aRCRD

7 https://www.nexojornal.com.br/expresso/2016/05/05/Conhe%C3%A7a-6-iniciativas-de-quem-
n%C3%A30-est%C3%A1-nada-desanimado-com-a-pol%C3%ADtica
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instituicbes de ensino e pesquisa. As universidades estaduais sdo as que mais

cadastraram suas acdes inovadoras na plataforma®.

- Plataforma de Analise de Dados do Governo Federal (GovData): Langcado em

maio de 2017, pelo Ministério do Planejamento, a plataforma digital reine as
principais bases de dados do governo federal de forma a permitir 0 acesso
mais agil a informacdes e o cruzamento de dados de 6rgdos da administracao

publica.

EXEMPLOS DE INICIATIVAS

Muitas acdes da sociedade, dos governos, da iniciativa privada, de
instituicbes em geral, jA estdo focando na producdo e no consumo
sustentaveis. Sao experiéncias que poderdo ser incluidas na Plataforma ODS

12. Confira algumas:

- Projeto Inclusdo de Critérios Ambientais nas Compras e Contratacdes da

UESC: Propde incluir, nas etapas pertinentes do fluxo de compras, critérios de
sustentabilidade além dos econdmicos correntes, em todas as modalidades de
compras e contratacdbes da Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC). Esta associada a meta 12.7: Promover praticas de compras publicas

sustentaveis, de acordo com as politicas e prioridades nacionais.

- Patrulheiros da Conservacdo Even: Essa é uma das agdes da Even

Construtora. Patrulheiros da Conservacdo € um projeto educativo sobre
sustentabilidade. Na iniciativa, colaboradores voluntarios da companhia utilizam
o teatro de fantoches para abordar de forma divertida e dindmica temas
relacionados ao uso dos recursos naturais e a questbes sociais. Esta
associada a meta 12.2: Até 2030, alcancar a gestdo sustentavel e o uso

eficiente dos recursos naturais.

- ONG Trevo: Uma das pioneiras na coleta e reciclagem de residuos de 6leo e
gordura de fritura. Tem como missdo defender o meio ambiente e seus
recursos naturais, com énfase na reciclagem de materiais, em particular 6leos

e gorduras de fritura, os quais, ap6s processo de reciclagem e beneficiamento,

8 http://portal.tecpar.br/noticia/parque-tecnologico-virtual-do-parana-reune-mais-de-cinco-mil-

iniciativas/
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tornam-se insumos de producao, a custos baixos, em usinas de biodiesel. Esta
associada a meta 12.5: Até 2030, reduzir substancialmente a geracdo de

residuos por meio da prevencao, reducéo, reciclagem e reuso.

- Programa Educar para uma Cidade Sustentavel: € o programa municipal de

educacdo ambiental da cidade do Recife (PE). Uma das diretrizes desse
programa € a formacdo de educadores ambientais. Esta associada a meta
12.b: Desenvolver e implementar ferramentas para monitorar os impactos do
desenvolvimento sustentavel para o turismo sustentavel, que gera empregos,

promove a cultura e os produtos locais.

- Gastromotiva: Desenvolvem acgdes, dentre elas cursos de Capacitagdo em

Cozinha, promovendo a gastronomia social. Esta associada a meta 12.3 do
ODS 12: Até 2030, reduzir pela metade o desperdicio de alimentos per capita
mundial, nos niveis de varejo e do consumidor, e reduzir as perdas de
alimentos ao longo das cadeias de producéo e abastecimento, incluindo as

perdas pds-colheita.

Como se pode observar a partir dos exemplos, a Plataforma do ODS 12
terdA um campo amplo de atuacdo, podendo virar referéncia de acbes de
mobilizacdo em prol das metas contidas no Objetivo 12. O esforco comeca na
deciséo institucional de levar adiante esse projeto, definicdo dos parceiros
ideias e de um prazo para que a plataforma seja concretizada o mais breve

possivel.
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- Levantamento de mecanismos de comunicacdo para o DPCS (que
contemplam os itens de A-5 a A-7: estratégias para maximizar a utilizacao das
ferramentas de comunicagcdo atualmente disponiveis no MMA; proposta de
novas ferramentas de comunicagédo e identificar a necessidade de recursos

tecnoldgicos e humanos para implementacéo da Estratégia de Comunicacao):

Ao longo desta consultoria, foi constatado que o DPCS n&o consegue
ganhar a visibilidade que os temas abordados no Departamento exigem. Um
exemplo € o més de outubro, chamado de Més do Consumo Consciente, que
nao foi nem citado na pagina principal do MMA, tampouco alguma matéria foi
publicada que citasse o0 assunto. Foram publicadas 58 matérias no més de
outubro de 2017, e nenhuma delas fez mengdo ao més do consumo

consciente.

Os assuntos do Departamento possuem relevancia mundial para que
figuem “apagados” da pasta do MMA. A mobilizagdo necessaria para mudar os
padrdes de producdo e consumo precisa passar por uma comunicacao eficaz e
qualificada. Por isso, essa Ultima parte do projeto vem apontar oS mecanismos
necessarios para ampliar a visibilidade dos temas do DPCS, a partir de uma
reestruturacao que envolva a comunicacdo como prioridade. Tal reestruturacéo
também permitird que as iniciativas listadas no produto nimero 2 (quadro de
acOfes de comunicacdo) desta consultoria sejam executadas com a

possibilidade de serem até ampliadas.

NUCOM

7

A primeira sugestdo € a criagdo de um Nucleo de Comunicagdo
(NUCOM). Um Nduacleo de Comunicacgdo institucional consiste em um setor
especializado de Comunicacdo Social, com profissionais de diversas
habilitacdes, tais como: jornalista, designer, webdesigner, fotografo. O NUCOM
geralmente é responsavel por divulgar eventos e informagdes de interesse do

setor em que atua, articulando publicos internos e externos.
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Sua lotacdo esta, na maioria das vezes, vinculada ao gabinete do(a)
secretario(a) ou do(a) diretor(a). Cabe, portanto, uma ressalva de que um
NUCOM bem estruturado poderia atender, certamente, toda a Secretaria de
Articulacdo Institucional e Cidadania Ambiental (SAIC), caso fosse interesse
lotd-lo no gabinete. Assim, o Nucleo teria acesso a todos os departamentos da
secretaria e faria a ponte com a Assessoria de Comunicacdo (ASCOM) do
MMA.

Para exemplificar como seria a estruturagdo de um Nducleo de
Comunicacéao, foi entrevistada a coordenadora do NUCOM da Secretaria de
Gestdo do Trabalho e da Educacdo da Saude (SGTES) do Ministério da
Saude, Natalia Pinheiro. O objetivo foi buscar uma referéncia externa de um
NUCOM estruturado, pois no MMA existem alguns setores com profissionais de
comunicacdo atuando, mas ndo da forma como este projeto esta sugerindo.

Seria uma novidade que caberia até ser implantada em outros niveis.

Na equipe coordenada por Natalia Pinheiro, que ja esta na secretaria ha
seis anos, trabalham mais dois jornalistas e um designer. Trabalhando junto ao
NUCOM, também esta o Nucleo de Eventos e Cerimonial (NEC). Todos estao
lotados no gabinete do secretério. Natalia explica que ela, como coordenadora,
possui acesso facil as autoridades da secretaria. Isso € uma premissa
importante, pois o coordenador do NUCOM precisa ter facilidade para falar com
0S gestores que ela assessora (secretario e diretores). Isso garante uma

comunicacao rapida e previne crises.

O NUCOM da SGTES é responséavel por acompanhar os trabalhos da
secretaria para avaliar o que rende interesse por parte da imprensa (a equipe
do NUCOM que fazer esse “meio de campo” com a ASCOM do 6rgao);
preparar material de comunicacdo para o secretario (como briefing, relatorios);
acompanhar viagens (faz o assessoramento de imprensa prévio, durante e
apos a viagem); fotografa (ja que ndo ha um fotégrafo especifico no setor); faz
clipping (selecionar noticias em jornais, revistas, sites e outros meios de
comunicacdo, para resultar num apanhado de recortes sobre assuntos de
interesse de quem o0s solicita ou da repercussdo de determinada

agenda/evento); produz informe eletrbnico da secretaria (que reune tudo que a
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secretaria realizou nos ultimos dias); faz comunicacdo interna da secretaria

(pautas internas, aniversariantes); dentre outras funcdes.

Ao descrever essas atribuicdes, pode-se verificar as frentes que o
NUCOM pode trabalhar. A primeira delas € a intermediacdo entre a area
técnica e a ASCOM, ou seja, os jornalistas do NUCOM acompanham os temas
de perto e auxiliam a filtrar aquilo que pode render interesse da imprensa e
repassar para a ASCOM. Assim como também s&o responsaveis por levar a
ASCOM os eventos e lancamentos que estdo previstos e necessitam de

divulgacéo.

O fluxo de informagdes do NUCOM da SGTES funciona da seguinte
forma: as éareas técnicas ndo falam diretamente com a ASCOM. Usam o
NUCOM para repassar as informacdes que querem que sejam divulgadas e o
Nucleo avalia e repassa, se for o caso. Quando a ASCOM precisa entrar em
contato com a éarea, também se reportam primeiramente ao NUCOM. Esse

fluxo garante uma otimizacéo das prioridades e dos assuntos tratados.

7z

Outro papel que pode ser inferido é o de assessoramento de
autoridades. O NUCOM lida diretamente com os secretarios, diretores e suas
respectivas areas técnicas. Portanto, ficam munidos de mais informacdes e
acompanham as atualizacbes dos temas diariamente, faciltando a
comunicacao e permitindo um trabalho mais focado e qualificado. A ASCOM de
um érgdo, por conta dos inUmeros temas que precisa lidar constantemente e
por ter um trabalho mais direcionado ao ministro, além de contornar diversas
crises de comunicacdo e ter que lidar com a imprensa, ndo consegue fazer
esse trabalho mais especifico das secretarias. O NUCOM cumpre muito bem
esse papel, possibilitando ir além: acompanhar viagens, prestar assessoria

local e apresentar o retorno na midia.

O terceiro aspecto € o de comunicacdao interna. Um NUCOM consegue
estar a par do que acontece na secretaria e atender a demandas pontuais.
Assim, podera dispor de meios de comunicagdo que atenda as necessidades
da secretaria. A coordenadora do NUCOM da SGTES explica que o boletim

interno, por exemplo, permite que todas as areas saibam o que cada uma esta
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fazendo. Essa integracdo € essencial para 0 sucesso da comunicacao

institucional.

Dentre as ferramentas de comunicagdo do NUCOM estd o
monitoramento do site da secretaria ou do departamento. Essa € uma
demanda do DPCS que precisa manter o site atualizado, moderno e acessivel.
A equipe do NUCOM tem como uma das func¢des cuidar para que o site tenha

sempre as informacdes adequadas.

No tocante a midia digital, no Ministério da Saude ha uma orientacdo de
que as secretarias podem ter pagina no Facebook e conta no Twitter (s6
secretarias, departamentos ndo podem). Eles alegam que essa permisséo €
por conta do publico e tema especifico que cada secretaria possui e acreditam
gue essas paginas nado concorrem com os perfis oficiais do érgdo. Essa é uma
questdo que fica em aberto para ser avaliada pela SAIC juntamente a ASCOM.
No segundo produto desta consultoria, por exemplo, foi questionado o motivo
de o MMA ndo ter uma pagina na rede social Linkedin. Cabe dialogar com a
ASCOM para verificar a possibilidade de se criar um perfil do 6rgdo ou da

secretaria.

Um NUCOM precisa de um espaco fisico, com computadores e
telefones. Cameras que fotografem e filmem s&o adicionais que conferem
ainda mais qualidade ao servico prestado. Com base na experiéncia do
NUCOM da SGTES podemos ver que existem inUmeras possibilidades de se

qualificar a comunicacéo interna e externamente.
FERRAMENTAS ATUAIS

Existem outras iniciativas (menos complexas do que montar um Nucleo
de Comunicacdo) que também podem ser incorporadas ao DPCS. Vale
reforcar, primeiramente, que o departamento possui uma equipe reduzida a luz
da importancia dos temas com que lidam. Essa quantidade reduzida faz com
gue haja uma sobrecarga e algumas questbes ndo conseguem evoluir. A

comunicacdo € um desses aspectos que acaba sendo negligenciado.

Uma solucdo mais imediata seria a contratacdo de um jornalista (nesse

caso, sem uma equipe que formaria um NUCOM) que atendesse as demandas

49



mais urgentes do DPCS. Ele trataria de muitos dos aspectos citados como
responsabilidade do NUCOM, embora em menor escala. Um estagiario com

habilitacdo em jornalismo também é uma opcéo mais viavel ao atual cenario.

A questdo primordial € que € necessario haver um planejamento na
area, para que o tema PCS seja divulgado com afinco. Nem que seja a
solicitagdo de mais um analista ambiental com esse perfil de comunicagéo. O
tema precisa ser tratado como prioridade para que o 2° Ciclo do PPCS alcance
resultados ainda melhores do que o 1°.

O segundo produto desta consultoria trouxe uma relagdo de acdes para
serem desenvolvidas com publicos distintos em meios diferenciados. Para que
seja possivel executar tais acdes, seria ideal ter um profissional de

comunicacao para tratar dessas iniciativas em parceria com a ASCOM.

Inclusive, o fluxo com a ASCOM pode ser melhorado. Segue uma
sugestdo de roteiro: a cada 15 dias pode haver uma “reunidao de pauta”, que
significa reunir a diretoria com a equipe do DPCS para repassar as acoes que
estdo em curso e definir quais podem/precisam do suporte da ASCOM. Isso
vale para eventos, estudos em andamento, viagens e agenda do(a) diretor(a),
por exemplo. Eventualmente os jornalistas da ASCOM fazem essa varredura
nas areas em busca de pautas; no entanto, é importante o DPCS se antecipar

e ja incorporar essa acéao na rotina do departamento.

Por fim, o DPCS pode aproveitar melhor as ferramentas atuais de
comunicagcao da ASCOM. A assessoria ja faz, por exemplo, “posts” nas redes
sociais oficiais do MMA sobre temas do DPCS. O departamento pode sugerir
novos assuntos e diferentes abordagens. Também pode repassar videos e
textos préprios ou de parceiros que possuem a chancela do MMA. Estabelecer
uma rotina de pautas € o essencial no momento, para ndo deixar de lado
nenhum acontecimento importante e para ganhar mais visibilidade dos temas

primordiais do departamento.
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CONCLUSAO

As trés iniciativas contidas neste ultimo projeto — a reformulacéo para um
site acessivel e moderno, a criacdo de uma plataforma digital de PCS e a
estruturagdo de um “setor” de comunicagdo no DPCS/SAIC — convergem para
a priorizacdo da comunicacdo com o publico, mostrando a importancia e a
urgéncia das mudancas em todas as esferas envolvidas com a tematica. Para
que o site e a plataforma funcionem de forma adequada, é necessario ter
profissionais qualificados; por isso, a sugestdo de priorizar a comunicagcdo no

setor.

Vale reforcar que as mudancas no portal do PPCS ja estavam em curso,
e esta consultoria veio contribuir para a melhoria do processo. No entanto,
ainda faltam alguns detalhes a serem finalizados pelo departamento técnico e
pela ASCOM. Os textos também estdo abertos a novas contribuicdes, de

acordo com as prioridades do MMA.

7

Producdo e Consumo Sustentaveis é agenda que abrange toda a
sociedade. Por isso, os caminhos para o éxito das metas da ONU passam
justamente por uma comunicacdo bem estruturada, que permitira acesso geral
a informacfes, que podem gerar mudanca de comportamento. Nao ha como
ficar inerte ao conhecimento sobre o preco que o meio ambiente tem pago por

conta do seu uso insustentavel.
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