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1. Sensibilizar em prol do Sistema Nacional de Unidades de Conservagao da
Natureza (SNUC)

1.1. O Sistema Nacional de Unidades de Conservag¢ao da Natureza (SNUC)

O Brasil possui a flora e a fauna mais ricas do mundo. Com mais de 20% do numero total de espécies
sobre a Terra, o Brasil tem a maior biodiversidade do planeta (MMA, 2011). Tal fato rendeu o titulo
de pais megadiverso. O Brasil é responsavel por 60% da Bacia Amazonica, que representa cerca de
40% das florestas tropicais do mundo (PERES, 2005). Dos 25 hotspots mundiais de biodiversidade,
dois deles, o Cerrado e a Mata Atlantica, estdo no Brasil (MYERS, 2000).

Aproximadamente, 58% do territdrio brasileiro é coberto por florestas, o que representa a segunda
maior area de bosques do mundo, atrds apenas da Russia (SNIF, 2016). As florestas significam
garantia de agua em quantidade e qualidade, armazenamento de carbono, fornecimento de
produtos madeireiros e ndo-madeireiros, diversidade cultural e beleza cénica.

Para preservar esse patrimoénio natural, o Brasil instituiu o Sistema Nacional de Unidades de
Conservacdo da Natureza (SNUC). Criado pela Lei n® 9.985, de 18 de julho de 2000, o SNUC
estabelece critérios e normas para a criacdo, implantacdo e gestdo de unidades de conservacdo (UCs)
nas trés esferas do poder publico (federal, estadual e municipal) e pela iniciativa privada, e propde
objetivos e diretrizes para as 12 categorias de UCs existentes, diferenciadas quanto a forma de
protecdo e aos usos permitidos.

Atualmente, 18% do territdrio continental e 26% do territério marinho do Brasil tém garantia por lei
de algum tipo de protecdo. Sdo 2,5 milhdes de quilometros quadrados, ou sete vezes o tamanho da
Alemanha. O SNUC é composto por 2.201 unidades de conservacdo nos seis biomas presentes no
Brasil e na area marinha do pais (CNUC/MMA, 07/2018).

Mesmo assim, muitas UCs ainda sofrem ameacas na pratica. Repasses financeiros ndo chegam para
executar a gestdo necessdria. Equipamentos em unidades de conservagdo, como carros e barcos, sdo
muitas vezes escassos ou antigos. Ainda, ha falta de pessoal na gestdo de muitas UCs e, quando eles
existem, é um desafio oferecer aos profissionais treinamento e capacita¢ao.

Determinante para o sucesso das a¢bes de conservagdo — e ainda mais quando ha desafios, como no
caso do SNUC — é o apoio da sociedade. E necessdrio que as pessoas conhecam as unidades de
conservagao e compreendam os valores e beneficios gerados por elas. O reconhecimento do valor e
da importancia das UCs para a sociedade brasileira justifica a inversdo de recursos necessarios para
manter as unidades de conservacgdo e, consequentemente, o préprio SNUC.

1.2. Iniciativas de sensibilizagao sobre o valor do SNUC
1.2.1. Iniciativas de organiza¢Ges da sociedade civil

Existem diversas iniciativas bem-sucedidas realizadas por organizacGes da sociedade civil que tém
como objetivo aumentar o engajamento e o apoio em favor das UCs. Sdo exemplos:

1. Desde 1997, a Fundagao Grupo Boticario de Prote¢ao a Natureza organiza o Congresso
Brasileiro de Unidades de Conservagao (CBUC). Realizada uma vez a cada trés anos, o
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evento relne poder publico, instituicdes ndo governamentais, sociedade civil e gestores de
UCs publicas e privadas. O CBUC, reconhecido internacionalmente pelo debate e
fortalecimento das areas protegidas no Brasil, & considerado um dos mais importantes
congressos da América Latina sobre a conservacdo da natureza. Até a nona edicdo (2018), o
evento registrou mais de 10 mil participantes e de 400 palestras. O CBUC é patrocinado e
apoiado por parceiros governamentais e ndo governamentais, ONGs, o setor privado e
organizacdes de cooperacado internacional.

2. Parques do Brasil é um evento realizado anualmente desde 2012 pelo Instituto Semeia. Os
encontros reinem membros da sociedade civil, do poder publico e do setor privado com o
objetivo de debater e avangar na conservagao de parques e gerar desenvolvimento
sustentavel e oportunidades econémicas para o Brasil.

3. A campanha Um Dia no Parque foi realizada pela primeira vez no dia 22 de julho de 2018. Foi
idealizada pela Rede Nacional Pré-UCs em parceria com a Coalizdo Pré-UCs. O objetivo da
campanha é estimular os brasileiros a visitacdo de UCs para lazer, educacdo ambiental e
conscientizacdo. Para isto, as unidades de conservacdo oferecem atividades especiais no dia,
como caminhadas guiadas, teatro, oficina de reciclados e outras a¢des educacionais.

As iniciativas sdo importantes e geram, cada uma a seu modo, impacto em favor da consolidacdo do
SNUC. No entanto, o impacto das iniciativas pode ser multiplicado em abrangéncia e sustentabilidade
caso sejam integradas a uma estratégia maior, acompanhada ou coordenada pelo governo federal.
Essas iniciativas contribuem para o alcance das metas nacionais e internacionais de conservacao de
biodiversidade.

Este plano de comunicagdo é um convite as organizagdes da sociedade civil para que se envolvam no
planejamento e na execugdo das atividades apresentadas neste documento.

1.2.2. Um plano de comunicag¢ao para o SNUC

Em 2006, o Ministério do Meio Ambiente (MMA) determinou no Plano Estratégico Nacional de Areas
Protegidas (PNAP): “Estabelecer e implementar a estratégia nacional de comunicagdo, divulgagdo e
sensibilizacdo sobre as unidades de conservacdo” (MMA, 2006).

Em 2017, a intengdo foi confirmada e considerada na Estratégia e Plano de A¢do Nacionais para a
Biodiversidade (EPANB) como agenda prioritaria da Secretaria de Biodiversidade (SBio) do MMA em
seu papel de “conservar a biodiversidade nas areas protegidas. A¢do Prevista: Elaboracdo e
implementacdo do plano de comunica¢do do SNUC” (MMA, 2017, p. 104, Ac¢do 6).

Portanto, o estabelecimento de comunicagdo estratégica em prol do SNUC é considerado essencial
para o cumprimento das metas internacionalmente acordadas na Convencdo sobre Diversidade
Bioldgica (CDB), as chamadas Metas de Aichi:

Meta 1: Até 2020, no mais tardar, as pessoas terao conhecimento dos valores da biodiversidade e
das medidas que poderdo tomar para conserva-la e utiliza-la de forma sustentavel.
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Este plano de comunicac¢do para o SNUC responde a tal demanda e define e organiza campanhas e

acoes especificas para:

Sensibilizar a sociedade brasileira e outros setores do governo para a importancia e o valor
das unidades de conservagao por meio de campanhas e outras atividades e a¢oes;
Aumentar a visibilidade do SNUC;

Aumentar o engajamento da sociedade em prol do SNUC.

Este plano tem como base os achados e as analises de trés diagndésticos produzidos em 2008, 2016 e
2017, respectivamente, para identificar necessidades, desafios e objetivos de uma comunica¢cdo em
prol do SNUC:

O primeiro diagnéstico foi elaborado em 2008 pelo Departamento de Educacdao Ambiental
(DEA) do MMA. Serviu como base para a elaboracdo da Estratégia Nacional de
Comunicacdo e Educacdo Ambiental no ambito do SNUC (ENCEA). Este diagndstico foca as
necessidades de comunicacdo e educacao ambiental no nivel da unidade de conservacao
(MMA, 2008);

O segundo diagnéstico foi elaborado em 2016 pelo Departamento de Areas Protegidas
(DAP) do MMA. Foi realizado pelo consultor e jornalista Jodo Freire. A analise se restringe
as UCs abrangidas pelo Programa Areas Protegidas na Amazdnia — ARPA (FREIRE, 2016);

O terceiro diagndstico foi elaborado em 2017 pelo DAP pelo consultor e especialista em
comunicacdo e marketing Ricardo Daumas. Analisou-se o papel do DAP na coordenacdo da
comunicagdo em prol do SNUC e na comunicagao do SNUC como sistema em grande escala
(DAUMAS, 2017).

1.3. Desafios na comunicagao em prol do SNUC

Podem ser resumidos os seguintes desafios estruturantes que dificultam a execugdo de uma

comunicacdo estratégica e continua em prol do SNUC:

1.

A comunicacdo em favor do SNUC carece de visdo e missdo comuns ou mesmo uma
identidade visual que estimule a unido entre todos os parceiros que atuam pelo Sistema. Ao
contrario, as instituicdes e parceiros envolvidos na gestdo do SNUC se concentram nos
limites da sua instituicdo e da sua area. Essas ag¢0es facilitariam também que o cidaddo e as
comunidades residentes no entorno de e em UCs se identificassem e se apropriassem do
SNUC;

Inexistem estruturas e processos bem estabelecidos e ativos no MMA para coordenar
atividades e campanhas de comunicagdo entre os atores envolvidos na gestao de UCs,
como orgdos gestores federais, estaduais e municipais, gestores privados, organizacées ndo
governamentais (ONGs) e outros parceiros envolvidos em advocacy e comunicacdo em prol
do SNUG;

O DAP tem a func¢do de coordenar o SNUC em suas diferentes areas de atuacdo. Em relagdo
a Comunicacdo, a capacidade técnica ainda é limitada. E necessario fortalecer a estrutura
organizacional para chegar a execugdo de um plano de comunicagao;

Ainda nao foi estabelecida uma parceria publico-privada com objetivo de promover a
comunicac¢do do SNUC. Isso poderia multiplicar impactos e dar maior abrangéncia e
sustentabilidade a campanhas de comunicagao.

Este plano de comunicac¢do quer contribuir para superar esses desafios.
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2. Estratégia de comunicag¢ao para o SNUC

2.1.Objetivos de comunicagao

O que queremos dizer?

O objetivo global da comunica¢do em prol do SNUC é:

Objetivo global

do Brasil.

O SNUC é conhecido, valorizado e apoiado pela sociedade brasileira
pela sua importéncia para o bem-estar da humanidade e para o desenvolvimento sustentdvel

O objetivo global é apoiado por quatro objetivos especificos, que sdo:

Objetivos Especificos

1.

O MMA/DAP
dispGe de
estruturas

organizacionais
aprimoradas para
coordenar
atividades de
comunicagdo do
SNUC com os
orgdos gestores
federais, estaduais
€ municipais, as
entidades privadas
e as organizagoes
nao
governamentais.

2.

O SNUC tem uma
visao
compartilhada
(visdo, missdo e
valores) entre os
varios gestores do
Sistema, com uma
identidade visual
facil de ser
reconhecida por
parceiros e
cidad3dos. Dessa
forma, podem se
apropriar e aliar-se
para defender o
SNUC,
reivindicando-o
como um bem de

3.

Os cidadaos
brasileiros se sentem
conectados com as
unidades de
conservagao.
Elesentram em
contato com as UCs,
interagem e
relacionam-se. Além
disso, tém acesso a
informagdes sobre
servicos de
ecoturismo
oferecidos pelas
comunidades
residentes no
entorno e em UCs.

4,

Os cidadaos
brasileiros sao
conscientes do

valor econémico e
dos beneficios
sociais e dos
servigos
ecossistémicos que
o SNUC gera em
prol do
desenvolvimento
do Brasil e do bem-
estar da
humanidade.

todos.
. Eixo 2:
Eixo 1: .
Visdo Eixo 3:
Organizagao e
E & Compartilhada do Valor e Beneficios para a Sociedade
Processos SNUC

Tabela 1 - Os quatro objetivos especificos da comunica¢gao em prol do SNUC.
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O objetivos especificos atuam em trés eixos diferentes: (1) Organiza¢do e Processos; (2) Visdo
Compartilhada do SNUC; e (3) Valores e Beneficios para a Sociedade. Os objetivos especificos
contribuem para o alcance do objetivo global e impactam-se mutuamente entre si.

Eixo 1:

Organizagao e Processos
Comunicagao interna

Eixo 2:
Eixo 3: A
L. Visao
Valores e Beneficios Compartilhada do
para a Sociedade SNUC
Comunicagao .
ST Comunicagdo interna

e externa

Figura 1 — Os quatro objetivos especificos atuam em trés eixos diferentes, contribuem para o alcance do
objetivo global e impactam-se mutuamente entre si.

Os objetivos direcionadas a comunicagao interna referem-se ao relacionamento entre todos os
drgdos publicos e organizagées da sociedade civil e privadas envolvidos na coordenacdo e gestdo do
SNUC.

Os objetivos direcionadas a comunicag¢ao externa, por outro lado, referem-se predominantemente
ao publico ndo envolvido na coordenagado e gestdo do SNUC.

Detalha-se a seguir a comunicagdo interna e externa, os grupos-alvos e os parceiros de comunicagao
envolvidos (ver Capitulo 2.2).

O objetivo especifico 1 é dirigido a organizacdo e aos processos de comunica¢do no DAP em
cooperagdo com parceiros estratégicos e de implementagao. O foco estd na comunicagao interna. O
objetivo responde a um dos desafios atuais mencionados anteriormente (ver Capitulo 1.3) e serve
como pré-requisito para o futuro sucesso e impacto da comunica¢do em prol do SNUC.

O objetivo especifico 2 é dirigido para a criacdo de uma visao compartilhada do SNUC e serve tanto
para a comunicagdo interna, quanto para a comunicac¢do externa. Em relagdo a comunicagdo interna,
o processo de elaborar visdo, missdo e valores comuns para o SNUC alinhara e fortalecera a
cooperagdo entre os varios gestores do Sistema. Em relacdo a comunicagao externa, serd criado
identidade visual que estimule a unido entre os parceiros que atuam em favor do SNUC,
direcionando esforgos para fortalecer o movimento e multiplicar os impactos promovidos por eles. A
acdo facilita também que o cidaddo e as comunidades no entorno de e em UCs conhecam, sejam
simpaticas e orgulhem-se do SNUC.

Os objetivos especificos 3 e 4 dirigem-se a divulga¢ao de valor e beneficios que as UCs geram para a
populacdo brasileira. As acGes, portanto, servem para a comunicagdo externa. O objetivo especifico
3 enfoca o aspecto emocional, que precisa ser ativado para que o ser humano possa
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verdadeiramente conectar e relacionar-se, identificar-se e orgulhar-se com uma unidade de
conservacgao. Isto acontece por meio de experiéncias diretas com a natureza dentro da UC. O
objetivo especifico 4 enfatiza o aspecto intelectual, mostrando que o conjunto do SNUC tem grande
valor para o desenvolvimento do Brasil e o bem-estar da humanidade.

2.2Grupos-Alvos e Parceiros de Comunicagao
Com quem queremos nos comunicar?

Nos ultimos anos — e especialmente com as novas midias sociais —, grupos-alvos deixaram de ter o
papel de receptores passivos de informacado para se converterem em ativos parceiros de
comunicagao, contribuindo ativamente para a divulgacdo de conteudo técnico e informativo. No
ambito da gestdo de unidades de conservacdo, também considera-se a necessidade de envolver as
populacdes locais do entorno de e em UCs para que sejam importantes multiplicadoras do valor e
dos beneficios das UCs.

Os gréficos a seguir demonstram que o SNUC tem publico vasto e heterogéneo. A partir disso, é
necessario priorizar grupos-alvos e parceiros de comunicag¢ao para cada agdo e campanha
planejada conforme demandas e objetivos (ver Capitulo 3).

2.2.1 Comunicag¢do Interna

A comunicacdo interna se refere ao relacionamento entre entidades publicas e organiza¢des da
sociedade civil e privadas envolvidas na coordenacao e na gestdao do SNUC. Elas contribuem para a
formacao de relacionamento agil e transparente e definicdao de politica comum, com metas e
objetivos claros e compartilhados.

Grupos-Alvos e Parceiros de comunicagdo interna ‘

|
Orgdos Gestores do Parceiros envolvidos|
MMA -
SNUC na gestdo do SNUC ‘
J
{ SBio | ICMBio ONG
——

{ ASCOM OEMAs Fundagdes

ARPA, GEF-TER, GEF-
Mar, AP Locais, Municipios Associagdes
SNUC-LifeWeb |

{ a definir Privadas { Academia

Figura 2 — Grupos-alvos e parceiros de comunicagao interna em prol do SNUC.
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2.2.2 Comunicagao Externa

A comunicacdo externa é predominantemente direcionada ao publico ndo envolvido na coordenacao e gestao do SNUC, incluindo o poder publico, o setor
privado e a sociedade em geral. A comunicac¢do externa esta relacionada a imagem do SNUC transmitida a esses publicos, difundindo marca, visao e valores. Ha
casos em que atores sdo envolvidos ndo apenas na comunicagdo interna, como também na comunicagdo externa.

Grupos-Alvos e Parceiros de
comunicagdo externa

| | | | | | 1
o o gk . o . . Cooperagado
ICidad&o Brasileiro Poder Publico Sociedade Civil Setor Privado | Academia ‘ | Imprensa ‘ (rtrrmeTaitore|
Pr— T T T T T
|
Populagdes rurais Poder Executivo Poder Executivo o - A . N " N
OUETD Ambiental Ndo Ambiental Poder Legislativo Coalizdo Pré-UCs Gestores de RPPN l‘ Universidades l Jornalistas } Embaixadas
| - - L
Criancas e Jovens idlnlsterlodo Federal Estadual Municipal Federal WWF-Brasil RundacfoSiueo | R lpetitutosde \mprensa Cogperacio
Meio Ambiente } Boticario | pesquisa | l Alternativa } Internacional
I L
Residentes no Secretarias de Secretarias Conservacio Comunidade | paaneaars
entorno de e em { ICMBio { Casa Civil Estado de Casa ' Municipais da Estadual ac Fundagdo Vale escolar do B4
A T Internacional publicidade
UCs Civil Casa Civil entorno e em UCs
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Figura 3 — Grupos-alvos e parceiros de comunica¢do externa em prol do SNUC.
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2.3Instrumentos de Comunicagao
Como queremos comunicar?

Dependendo do grupo-alvo e do parceiro de comunicagao, existem instrumentos de comunicagdo
diferentes para divulgar mensagens e informacgdes relevantes. Este plano de comunicagao sugere
instrumentos que podem ser usados em diferentes niveis de comunicacdo: imprensa e midia e
relacBes publicas (comunicagdo externa) e comunicagdo interna.

A lista a seguir oferece uma visdo geral dos instrumentos existentes. O objetivo é usar os
instrumentos de uma maneira equilibrada e conforme a acdo ou campanha. Vale salientar que as
midias sociais sdo canais dindmicos de disseminagdo de mensagens e devem ser consideradas para
engajar sobretudo um publico amplo de interessados no SNUC.

Imprensa e midia Press release (Comunicado de imprensa)

Coletiva de imprensa

Entrevistas

Press Trips

Agoes com Influenciadores

Media Training

Relagoes publicas Site

Midias sociais

Publicagbes impressas

Apresentagdes em PowerPoint

Fotos / filmes

Eventos

Reunides Técnicas

Brindes

Comunicagao interna | Reunides

Eventos

Biosfera (MMA)

Forum Permanente de Dirigentes do SNUC

Tabela 2 - Instrumentos de Comunicagao.
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3. Plano de Agao
Este plano de acdao é um documento vivo e deve ser atualizado, pelo menos, uma vez por ano. As
acOes listadas na tabela 3 serao explicados detalhadamente nas préximas paginas.

Data da ultima atualiza¢gdao: Novembro de 2018.

Acdo (explicagbes nas paginas seguintes) | Inicio Fim RH MMA! | Custos® Importancia®

Objetivo Especifico 1: Estruturas organizacionais aprimoradas para coordenar

Acdo 1: Fortalecer o Férum Permanente Agdo

.. 07/2018 , . sem [ X X ]
de Dirigentes do SNUC continua
Acdo 2: Promover o Grupo de Trabalho Acdo

. ~ 11/2018 , L4 sem eoeo
(GT) de Comunicagdo dentro do DAP continua
Acdo 3: Estabelecer uma parceria
11/2018 01/2019 . sem oo

estratégica com a Coalizdo Pro-UCs

Objetivo Especifico 2: O SNUC tem uma visao compartilhada

Acdo 4: Desenvolver a Identidade Visual
.. . 12/2018 10/2020 oo (XX (X X
do SNUC em processo participativo

Acdo 5: Promover o “Espaco SNUC Brasil”
no Ill Congresso Areas Protegidas da
América Latina e do Caribe (CAPLAC) no
Peru, 17-20 de margo de 2019

12/2018 | 04/2019 | ee oo .

Acdo 6: Promover o “Espaco SNUC” no IX
Seminario Brasileiro sobre Areas
Protegidas e Inclusdo Social (SAPIS) e IV

. . p 06/2019 12/2019 oo . oo
Encontro Latino Americano sobre Areas
Protegidas e Inclusdo Social (ELAPIS), 13-

16 de novembro de 2019

Acdo 7: Estabelecer uma parceria ACE

ao
estratégica para aprimorar atividades de 06/2019 ¢ , . sem .
L Continua
sensibilizacdo em escolas

Acdo 8: Promover o “Espaco SNUC” no X
Congresso Brasileiro de Unidades de 03/2020 | 09/2020 | ee . .
Conservacgdo (CBUC), em julho de 2021

Objetivo Especifico 3: Ofertas de visitacdo de Unidades de Conservagao ampliadas e divulgadas

Acdo 9: Divulgar o “App Parques” 12/2018 | 10/2019 | sem oo

Acdo 10: Realizar e institucionalizar a
campanha “Semana nos Parques” 12/2018 | 10/2019 | ee .o coe

1 Recursos Humanos do MMA a investir para cumprir objetivo, medidos em horas de funcionarios: < 20 horas
por més | e =20 h-90 h por més | eee >90 horas por més

2 Custos: < BRL50.000 $ | ** = BRL 50.000 $ - 500.000 $ | e >500.000 $

3 Importancia estratégica para alcancar os objetivos de comunica¢3o: = importante | e = muito importante |
eee = extremamente importante
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Objetivo Especifico 4: Valor economico, beneficios sociais e servigos ecossistémicos do SNUC divulgados

Acdo 11: Publicar a Revista SNUC 04/2018 | 06/2019 | e o oo
Acdo 12 : Divulgar a publica¢do “Quanto

¢ & P ¢ 12/2018 05/2019 . sem .
vale o verde?“
Acdo 13: Adaptar e divulgar videos sobre
valor das UCs e dos servigos 04/2019 | 10/2020 | ee oo oo
ecossistémicos
Acdo 14: Campanha de comemoragao de

12/2018 10/2020 oo ooe coe

20 anos do SNUC em 2020

Tabela 3 - Planilha de Ag¢6es de Comunicagdao em prol do SNUC 2018 - 2021

3.1 Objetivo Especifico 1: Estruturas organizacionais aprimoradas para coordenar

atividades de comunicacao do SNUC

Veja a descricdo dos objetivos especificos na pagina 8.

3.1.1. Acao 1: Fortalecer o Forum Permanente de Dirigentes do SNUC

Descricao

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

Responsavel

Instrumentos

Monitoramento

Fontes de Financiamento

O Férum Permanente de Dirigentes do SNUC é uma plataforma de
didlogo do SNUC e foi criado em julho de 2018 com reunido durante
o IX CBUC. Em segunda reunido no dia 21 de setembro de 2018, foi
deliberada e aprovada uma Carta de Intengdes, assinada pelos
representantes dos 19 estados brasileiros presentes no evento. A
carta conta com a tarefa “Comunicagao com a Sociedade”.

e Incentivar o didlogo entre o MMA e os estados brasileiros em
relagao ao SNUC;

e Promover a troca de experiéncias e alinhar e fortalecer a
gestao do SNUG;

e Alinhar e acordar as demandas e atividades em relagao a
Comunicagao do SNUC.

Orgaos Gestores do SNUC nos niveis federais e estaduais
SBio/MMA

DAP/MMA

e Reunioes;
e Eventos.

e Reunides por ano;

e Numero e instituicOes dos representantes presentes nas
reunioes;

e Resultados das reunides/atas de reunido.

N3do é necessario
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Inicio da A¢do 07/2018
Fim da Agao Acdo continua
Tarefa Responsdavel Participante Prazo Realizado
1. Convidar para o préximo encontro do Férum DAP SBio 02/2019
em 04/2019;
2. Elaborar a pauta, incluindo as seguintes a¢des DAP SBio 02/2019
em relagdo a Comunicagao:
e Apresentar este plano de
comunicagao;
e Apresentar o processo participativo
para a elaboracgdo da Identidade
Visual do SNUC (ac¢do 4);
e  Convidar para participar no Espago
SNUC Brasil no CAPLAC em 03/2019
(acdo 5) e no IX SAPIS e IV ELAPIS em
11/2019 (agdo 6);
e Apresentar o “App Parques” (agdo 9);
e Apresentar a campanha “Semana nos
Parques” (agdo 10);
e Apresentar a ideia e formar um grupo
de trabalho para adaptar os videos
sobre valor das UCs e dos servigos
ecossistémicos a realidade dos
estados e municipios (agdo 13).
3. Avaliar a possibilidade de reconhecer DAP SBio 02/2019
formalmente o Férum por meio de
instrumento normativo do MMA, como por
exemplo, uma portaria;
4. Viabilizar, pelo menos, um encontro anual DAP Orgios Agao
presencial do Férum. Gestores continua

3.1.2. Acédo 2: Promover o Grupo de Trabalho (GT) de Comunicag¢do dentro do DAP

Descricao

No DAP, foi criado um GT de comunicagao do SNUC. Este GT deve

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

ser estabelecido e fortalecido nas estruturas organizacionais.

e Alinhar objetivos de comunicacdo no DAP, considerando os
diferentes projetos de cooperacdo internacional;

e Criar processos de comunicagao;

e Internalizar uma cultura de comunica¢dao em prol do SNUC;

e Atualizar o plano de comunicag¢do do SNUC;

e Promover internamente um ciclo de discussdes sobre
comunicagao.

DAP e os seus projetos da cooperacgdo internacional

ASCOM/MMA, SBio/MMA, outros departamentos do MMA,
parceiros da cooperacao internacional.
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Responsavel

Instrumentos

Monitoramento

Fontes de Financiamento

Inicio da Agdo

GT composto por trés analistas ambientais do MMA e liderado pelo
diretor do DAP.

Reunides

e Numero de reunides por ano;
e Resultados das reunides / atas de reunido.

N3o é necessério

11/2018

Fim da Agao Acdo continua
Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado

1. Nomear analistas, definir papeis e objetivos Diretor DAP  GT 12/2018
do GT;

2. Combinar uma rotina de trabalho, processos GT Diretor DAP, 12/2018
e tdpicos priorizados; DAP

3. Executar reuniGes periddicas, elaborar atas GT Diretor DAP, Continuo
de reunido dos resultados, relatar ao DAP. DAP

3.1.3. Acao 3: Estabelecer uma parceria estratégica com a Coalizdo Pré-UCs

Descri¢ao

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao
Responsavel
Instrumentos

Monitoramento

Existem organiza¢Ges ndo governamentais brasileiras, dedicadas a
conservagao da natureza, que mostram grande competéncia e
sucesso na area de comunicacao, sensibilizando a sociedade em
relacdo ao valor de UCs.

Foi formado em novembro de 2017 uma parceria entre DAP/MMA,
GIZ e WWEF-Brasil para unir os esforgos na execug¢do de uma
campanha de advocacy para criagdo do Mosaico de Unidades de
Conservacgado do Boqueirao da Onga. Foi criado um Nucleo de
Trabalho Estratégico (NTE) para coordenar as atividades. Essa
iniciativa foi bem-sucedida e serve agora como boa pratica para a
implementacdo de futuras agdes de comunicagdo em prol do SNUC.

Unir e multiplicar esforgos entre ONG e MMA e outros 6rgaos
ambientais na comunica¢do em favor do SNUC.

Coalizdo Pro-UCs
DAP/MMA
Reunides

e Ajuda Memdria assinada confirmando a parceria;
e Plano de Trabalho elaborado.
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Fontes de Financiamento N3o é necessario
Inicio da Agdo 11/2018
Fim da Agao 01/2019
Tarefa Responsdvel Participante Prazo Realizado
1. Encontrar sobreposi¢coes de agendas na DAP, WWF Glz 12/2018
comunicagao em prol do SNUC;
2. Definir agGes prioritarios; DAP, WWF Glz 12/2018
3. Assinar Ajuda Memodria; DAP, WWF Glz 12/2018
Elaborar Plano de Trabalho. DAP, WWF GlzZ 01/2019

3.2. Objetivo Especifico 2: O SNUC tem uma visao compartilhada
Veja a descricdo dos objetivos especificos na pagina 8.

3.2.1. Acao 4: Desenvolver a Identidade Visual do SNUC em processo participativo

Descricao O DAP langard uma campanha para criar a identidade visual do
SNUC. A base da campanha sera um processo amplo de discussdo
institucional junto com os érgdos gestores de unidades de
conservacgao nos niveis federal, estadual, municipal, nas esferas
publica e privada, e junto com a sociedade civil. Esta acdo pode ser
inspirada no processo do desenvolvimento da marca Nationale
Naturlandschaften (Paisagens Naturais Nacionais, em portugués), da
Alemanha.

Objetivos °

Grupo-Alvo °

Aumentar o grau de reconhecimento do SNUC;

Suscitar a identificagao do cidaddo e das comunidades
residentes no entorno de e em UCs;

Definir visdo, missdo e valores comuns para o SNUC;

Incentivar e incrementar o didlogo, a cooperacdo e o trabalho
em rede entre os 6rgdos gestores do SNUC, as secretarias
estaduais e municipais de meio ambiente, os gestores privados,
ONGs e os demais sujeitos que promovem ag¢des de
comunicac¢do em e sobre UCs.

Comunicacdo Interna: MMA, érgdos gestores nas trés esferas
administrativas publicas, gestores privados, ONGs, outras
entidades envolvidas na gestao de UCs;

Comunicac¢ado Externa: cidadao brasileiro, poder publico,
sociedade civil, setor privado, academia, imprensa, cooperag¢do
internacional.

Parceiros de Execugao WWF-Brasil/Coalizdo Pro-UCs, Forum Permanente de Dirigentes do
SNUC, ASCOM/MMA, GIZ, KfW

Responsavel DAP/MMA

Instrumentos °

Comunicacdo Interna: Reunides, Eventos, Forum Permanente
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Monitoramento °

Fontes de Financiamento

de Dirigentes do SNUC;

e Comunicacao Externa: Press release, Coletiva de Imprensa, Site,
Midias Sociais, Publicagcdes impressas, Eventos, Brindes.

Numero de Reunides;

e Numero e nomes das instituicdes que participaram das

reunioes;
e Numero de participantes;
e Relatdrios dos resultados;

e (Citacdo do processo em veiculos de comunicacgao;
e Procura de jornalistas para a elaboragao de matérias sobre o

tema.

Orcamento MMA, Cooperacdo Internacional (previsdo: prorrogacao

da cooperacdo técnica SNUC-LifeWeb, cooperacdo financeira SNUC-

LifeWeb)
Inicio da Agdo 12/2018
Fim da Agao 10/2020
Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado
1. Estabelecer uma parceria estratégica DAP Coalizao Pr6-UCs 12/2018
com a Coalizdo Pré-UCs (agdo 3);
2. Elaborar uma sugestao de um processo DAP, Coalizdo GIZ 02/2019
participativo para o desenvolvimento de  pré-UCs
Identidade Visual;
3. Apresentar a sugestdo no Forum DAP OEMAs, Coalizdo 04/2019
Permanente de Dirigentes (agdo 1); Pré-UCs, ASCOM,
GlZ
4. Estabelecer um Nucleo de Trabalho DAP OEMAs, Coalizado 04/2019
Estratégico (NTE). Sobre NTE, ver pagina Pré-UCs, ASCOM,
15; Glz
5. Viagem técnica para Alemanha para Glz NTE 06/2019
conhecer o histérico da marca Nationale
Naturlandschaften (Paisagens Naturais
Nacionais, em portugués);
6. Contratar uma agéncia de publicidade DAP NTE, KfW, GIZ 08/2019
(AP);
7. Evento kick-off no IX SAPIS e IV ELAPIS NTE, AP Orgaos Gestores 11/2019
(acdo 6) com Workshop com os érgdos de todas as
gestores para elaborar visdes, missées, esferas, GIZ
valores e mensagens;
8. Elaborar e acordar esbogos de AP NTE 02/2020
Identidade Visual;
9. Evento em Brasilia “mid-term” para NTE, AP Orgdos Gestores 03/2020
apresentar os resultados e esbogos; de todas esferas,
GIZ, KfwW
10. Revisar e finalizar a Identidade Visual; AP NTE 05/2020
11. Produzir produtos de comunicagdo com AP NTE, KfW 06/2020
nova identidade visual;
12. Apresentar e divulgar nova Identidade NTE, AP Orgios Gestores 07/2020

Visual por ocasido do 20° aniversario do
SNUC (agdo 14);

de todas esferas,
GIZ, KfwW
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13. Monitorar o alcance e o impacto da

campanha.

NTE, AP = 10/2020

3.2.2. Acdo 5: Promover o “Espago SNUC Brasil” no Ill Congresso Areas Protegidas da América
Latina e do Caribe (CAPLAC) no Peru, de 17 a 20 de margo de 2019

Descricao

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugdo

Responsavel

Instrumentos

Monitoramento

Fontes de Financiamento

O Il Congresso de Areas Protegidas da América Latina e do Caribe é
um evento internacional, que ocorre cada 10 anos. Em margo de
2019, sera realizado no Peru sob o slogan "Bem-estar e solucdes
naturais para o desenvolvimento sustentavel". O MMA e o ICMBio
participardo do evento com o stand “Espago SNUC Brasil”.

O “Espaco SNUC” foi apresentado pela primeira vez no IX CBUC
(2018). Os departamentos do MMA e o ICMBio estiveram reunidos
no congresso neste stand sob a imagem do SNUC.

e Apresentar o SNUC internacionalmente a um publico
especializado;

e Unir os atores de diferentes érgaos publicos e parceiros que
participardao do CAPLAC sob a visdo compartilhada do SNUC;

e Conectar-se com outros atores envolvidos ou interessados no
SNUC.

Publico internacional especializado em politicas publicas e na gestao
de areas protegidas

Departamentos do MMA, Férum Permanente de Dirigentes do
SNUC, GIZ

DAP/MMA

e Reunibes Técnicas;

e Press release;

e Midias Sociais;

e Apresenta¢des PowerPoint;
e Fotos e Filmes;

e Brindes.

e Numero de parceiros que promovem apresentag¢des no stand;
e Numero de visitantes que buscam informagdes no stand.

Orgcamento MMA, Cooperacao Internacional (previsdo: prorrogagao
da cooperacdo técnica SNUC-LifeWeb)

Inicio da Agdo 12/2018

Fim da Agdo 04/2019

Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado
1. Reunido Técnica de preparacdo; DAP Glz 12/2018
2. Inscrigdes; DAP GlZ 12/2018
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3. Preparagao de materiais e produtos de DAP Glz 02/2019
comunicagdo, entre outros:
e App Parques (agdo 9);
e Revista SNUC (agdo 11);
e Publicagdo “Quanto vale o verde?” (agdo

12);
. Participacdo no evento; DAP Glz 03/2019
5. Monitorar o impacto do evento. DAP - 04/2019

3.2.3. Acdo 6: Promover o “Espago SNUC” no IX Seminario Brasileiro sobre Areas Protegidas e
Inclusdo Social (SAPIS) e IV Encontro Latino Americano sobre Areas Protegidas e Inclusdo
Social (ELAPIS), de 13 a 16 de novembro de 2019

Descrigao

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

Responsavel

Instrumentos

Monitoramento

Fonte de Financiamento

Desde 2005, a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) realiza
o SAPIS de forma bienal e, desde 2013, simultaneamente o ELAPIS.
A intencdo dos seminarios é promover um férum que viabilize uma
discussdo sobre estratégias, praticas e politicas voltadas para o
estabelecimento de areas protegidas e sua relacdo com a tematica
social. As ativades do DAP para promover o SNUC no evento serdo:

e Apresentar o “Espago SNUC” com participacdo do MMA e dos
Orgdos Gestores do SNUC;

e Realizar o evento “kick-off” para a elaboracdo da Identidade
Visual (ver acdo 4)

e Apresentar o SNUC a um publico especializado;

e Unir os atores de diferentes drgdos publicos e parceiros que
participardo do IX SAPIS e IV ELAPIS sob a visdo compartilhada
do SNUC;

e Conectar-se com outros atores envolvidos ou interessados no
SNUC.

Publico especializado em politicas publicas e na gestao de areas
protegidas

Departamentos do MMA, Férum Permanente de Dirigentes do
SNUC, GIZ

DAP/MMA

e Reunibes Técnicas;

e Press release;

e Midias Sociais;

e Apresentac¢des PowerPoint;
e Fotos e Filmes;

e Brindes.

e Numero de parceiros que promovem apresentagdes no stand;
e Numero de visitantes que buscam informagdes no stand.

Orgamento MMA, Cooperacgdo Internacional (previsdo: prorrogacao
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da cooperacgdo técnica SNUC-LifeWeb)

Inicio da Agdo 06/2019
Fim da Agao 12/2019
Tarefa Responsdavel Participante Prazo Realizado
1. Reunido Técnica de preparagao; DAP GIZ 06/2019
2. Inscrigdes; DAP Glz 07/2019
3. Planejamento do evento “kick-off” paraa NTE, AP Orgios Gestores 08/2019
elaboragdo da Identidade Visual (agdo 4); de todas esferas,
Glz
6. Preparagdo de materiais e produtos de DAP Glz 10/2019
comunicagéo, entre outros:
e App Parques (agdo 9);
e  Revista SNUC (agdo 11);
e  Publicagdo “Quanto vale o verde?”
(agdo 12);
4. Participagao no evento; DAP - 11/2019
5. Monitorar o impacto do evento. DAP - 12/2019
3.2.4. Acao 7: Estabelecer uma parceria estratégica para aprimorar atividades de sensibilizagao
em escolas

Descrigao Criancas e jovens sao estratégicos quando o assunto é sensibilizar a

sociedade brasileira em prol do SNUC. Desde 2003, o Ministério da
Educacdo (MEC) implementa, em conjunto com o MMA, a
Conferéncia Nacional Infantojuvenil pelo Meio Ambiente (CNIJMA).
Uma parceria estratégica com o DAP seria de grande valor para
somar esforgos pela sensibilizacdo em favor do SNUC.

Objetivos e Trabalhar em parceria com o MEC no papel de sensibilizar
criangas e jovens em relagdo ao valor do SNUC para o bem-
estar da humanidade;

e Desenvolver programas nacionais para a sensibilizagdo de
criangas e jovens em prol do SNUC;
e Institucionalizar atividades de sensibilizagcdo nas escolas.

Grupo-Alvo Criancas, jovens, escolas, organizacdes de Educagdo Ambiental

Parceiros de Execugao

Secretaria de Articulagdo Institucional e Cidadania Ambiental
(SAIC/MMA), DEA/MMA, MEC

Responsavel DAP/MMA
Instrumentos e Reunides
e Eventos
Monitoramento e Numero de reuniGes com Secretaria de Articulacdo

Institucional e Cidadania Ambiental (SAIC), DEA/MMA, MEC;
e Ajuda meméoria sobre uma acdo ou campanha em conjunto.
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Financiamento N3o é necessario
Inicio da Agdo 06/2019
Fim da Agao Acdo continua
Tarefa Responsdvel Participante Prazo Realizado
1. Estabelecer contato com a Secretaria de DAP - 06/2019
Articulagdo Institucional e Cidadania Ambiental
(SAIC), com objetivo de unir esfor¢cos em
conjunto com o MEC
2. Definir as demais tarefas DAP, a A definir A
definir definir

3.2.5. Acao 8: Promover o “Espago SNUC” no X Congresso Brasileiro de Unidades de Conservagao
(CBUC), em julho de 2021

Descrigao

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

Responsavel

Instrumentos

Monitoramento

Fontes de Financiamento

Realizada uma vez a cada trés anos, o CBUC reune poder publico,
instituicdes ndo governamentais, sociedade civil e gestores de UCs
publicas e privadas para dialogar e debater as dreas protegidas no
Brasil. Estd previsto montar o “Espaco SNUC” com a participacdo do
MMA, ICMBio e de érgaos gestores estaduais do SNUC no evento.
Além disso, deve ser realizado encontro do Forum de Dirigentes do
SNUC.

e Apresentar o SNUC a um publico especializado;

e Unir os atores de diferentes érgaos publicos e parceiros que
participardo do X CBUC sob visdo compartilhada do SNUC;

e Conectar-se com outros atores envolvidos ou interessados no
SNUC.

Publico especializado em areas protegidas

Departamentos do MMA, Férum Permanente de Dirigentes do
SNUC, GIZ

DAP/MMA

e Reunibes Técnicas;

e Press release;

e Midias Sociais;

e Apresentagdes PowerPoint;
e Fotos e Filmes;

e Brindes.

e Numero de parceiros que promovem apresentagdes no stand;
e Numero de visitantes que buscam informacdes no stand.

MMA, Cooperacdo Internacional (previsdo: prorrogacdo da
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cooperacdo técnica SNUC-LifeWeb)

Inicio da Agdo 03/2020
Fim da Agao 09/2020
Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado
1. Reunido Técnica de preparagao; DAP GIZ 03/2020
2. Inscrigdes; DAP Glz 03/2020
3. Preparagao de materiais e produtos de DAP Glz 05/2020
comunicagao;
4. Convidar para e preparar a reunido do Forum  DAP SBio 05/2020
Permanente de Dirigentes do SNUC;
5. Participagdao no evento; DAP GlZ 07/2020
Monitorar o impacto do evento. DAP - 09/2020

3.3. Objetivo Especifico 3: Ofertas de visitagao de Unidades de Conservagao

ampliadas e divulgadas

Veja a descricdo dos objetivos especificos na pagina 8.

3.3.1. Acao 9: Divulgar o “App Parques”

Descrigao

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

Responsavel

Instrumentos

Foi desenvolvido o aplicativo “App Parques”, que tem o objetivo de
apresentar dados sobre as unidades de conservacao, condicoes e
ofertas de visitacdo oferecida pela UC e outras informacgdes. O
aplicativo tem como fung¢des: mapa das UCs que compdem o SNUC,
navegacdo de rota para chegar as UCs, informacgdes gerais sobre as
UCs, ofertas de visitacdo e educagao ambiental, informacgdes
turisticas, como alojamento, transporte e alimentagao.

e Aumentar o alcance do aplicativo;

e Aumentar o grau de conhecimento do SNUC;

e Estimular o uso publico sustentdvel;

e Promover impactos socioeconémicos por meio de visitacdo;

e Suscitar a identificacdo do cidaddo e das comunidades
residentes no entorno de e em UCs.

O cidadao brasileiro em geral, em especifico os turistas e as
comunidades residentes no entorno de e em UCs

ASCOM/MMA, Férum Permanente de Dirigentes do SNUC, Coalizido
Pro-UCs

DAP/MMA

e Press release;
e Site;

e Midias Sociais;
e Eventos.
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Monitoramento e Numero de downloads do aplicativo;
e C(Citacdo dos aplicativo em veiculos de comunicacgdo.

Fonte de Financiamento

N&o é necessario

Inicio da Agdo 01/2019
Fim da Agdo 10/2019
Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado

1. Elaborar press release e encaminhar DAP ASCOM 01/2019
com ASCOM para as midias;

2. Elaborar um texto para o site do MMA DAP ASCOM 01/2019
para divulgar com as midias sociais do
MMA;

3. Encaminhar o press release e os links DAP Parceiros de 01/2019
aos “Parceiros de Execug¢do” com Execucdo
pedido de divulgar a informacgdo e o
aplicativo;

4. Apresentar e divulgar no CAPLAC, em DAP - 03/2019
03/2019;

5. Apresentar no proximo encontro do DAP Forum 04/2019
Férum Permanente de Dirigentes do
SNUG;

6. Apresentar e divulgar no IXSAPIS e IV DAP - 11/2019
ELAPIS, em 11/2019;

7. Apresentar e divulgar nos eventos da DAP, Coalizao Os envolvidos na 07/2019
“Semana nos Parques” 2019 (agdo 10); Pré-UcCs “Semana nos

Parques”
8. Monitorar o alcance do App Parques. DAP - 10/2019

3.3.2. Acao 10: Realizar e institucionalizar a campanha “Semana nos Parques”

Descricao

Realizar e institucionalizar a campanha “Semana nos Parques”, que

a partir de 2019 ocorrera anualmente no més de julho, por ocasido

da criagdo do SNUC no dia 18 de julho de 2000.

Esta acdo pode ser inspirada do “The European Day of Parks”, que
foi lancado pela primeira vez em 1999 pela Federacdo Europarc e
gue, desde entdo, acontece anualmente envolvendo parques em

toda Europa (www.europarc.org/nature/european-day-of-

parks/2018).

Objetivos e Aumentar o grau de conhecimento do SNUC;

e Suscitar a identificacdo do cidaddo e das comunidades

residentes no entorno de e em UCs;
e Estimular o uso publico sustentavel;
e Estimular a disseminagdo de saberes locais, resgatar e valorizar

os conhecimentos tradicionais e outras praticas produtivas

sustentaveis existentes no entorno de e em UCs;
e Promover impactos socioeconémicos por meio de visitacdo;


http://www.europarc.org/nature/european-day-of-parks/2018
http://www.europarc.org/nature/european-day-of-parks/2018
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e Incentivar e incrementar o didlogo, a cooperacao e o trabalho
em rede entre os érgaos gestores do SNUC, as secretarias
estaduais e municipais de meio ambiente, os gestores privados,
ONG e os demais sujeitos que promovem acdes de
comunicacdo em e sobre UCs.

Grupo-Alvo
UCs, Escolas

Parceiros de Execugao

O cidadao brasileiro, comunidades residentes no entorno de e em

DAP/MMA, ASCOM/MMA, SAIC/MMA, DEA/MMA, MEC, Férum

Permanente de Dirigentes do SNUC, WWF-Brasil/Coalizdo Pré-UCs,
Escolas, Fundacdao Roberto Marinho

Responsavel DAP/MMA

Instrumentos °
e Press Trips

e Ac¢bes com Influenciadores

e Sijte

Coletiva de Imprensa

e Midias Sociais

e Filmes

e Eventos
e Brindes
e Reunides

e Forum Permanente de Dirigente do SNUC

Monitoramento °

Numero de UCs participando;

Numero de instituicdes e parceiros envolvidos;
Numero de eventos realizados;
Numero de visitantes nos eventos;
Citacdo dos eventos em veiculos de comunicacgao;

e Procura de jornalistas para a elaboragao de matérias sobre o

tema.

Fonte de Financiamento

Orgamento MMA, Orgcamento OEMAs e outros Org3os Gestores,

Orcamento Coalizdo Prd-UCs, Cooperacdo Internacional (previsdo:

prorrogacao da cooperacao técnica SNUC-LifeWeb)

Inicio da Agdo 12/2018
Fim da Agdo 10/2019
Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado
1. Estabelecer uma parceria estratégica com a DAP Coalizdo Pro-  12/2018
Coalizdo Pro-UCs (Agédo 3); UGCs, GIZ
2. Estabelecer um Nucleo de Trabalho DAP, Coalizédo  GlZ, ASCOM 12/2018
Estratégico (NTE). Sobre NTE, ver pagina 15; Pré-UCs
3. Elaborar uma mapa de atores e um planode  Coalizdo Pro- NTE, ASCOM 01/2019
trabalho para a realizagdo da campanha; UCs
4. Elaborar um roteiro e um manual para os Coalizdo Pro- NTE 03/2019
parques com orientagdes sobre a campanha UCs
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e ideias para atividades a serem oferecidas
pelos parques. Exemplo:
www.europarc.org/wp-
content/uploads/2018/03/EDoP-2018-
Guidelines-for-Parks.pdf;

5. Desenvolver um site para os parques possam Coalizdo Pro- NTE 03/2019
se registrar. Exemplo: UCs
www.europarc.org/nature/european-day-
of-parks/2018/register/;

6. Desenvolver produtos de comunicagao Coalizdo Pro- NTE 03/2019
padronizados que os parques possam baixar  UCs
e usar para promover as atividades
localmente. Exemplo:
www.europarc.org/nature/european-day-
of-parks/;

7. Apresentar a campanha no Férum NTE Forum 04/2019
Permanente de Dirigentes (agdo 1); Permanente

de Dirigentes,
ASCOM

8. Realizar call com os gestores de UCs do Coalizdo Pro- NTE 05/2019
SNUC; UCs

9. Elaborar e divulgar campanha de Coalizdo Pro- NTE, ASCOM  06/2019
comunicagao nacionalmente de acordo com  UCs
os instrumentos de comunicagdo escolhidos;

10. Realizar a Semana nos Parques 2019; Gestores das Coalizdo Pr6- 07/2019

UCsdo SNUC  UCs

11. Monitoramento do alcance e dos impactos Os gestores NTE 08/2019

da Semana nos Parques 2019; das UCs do
SNUC,
Coalizdo Pro-
UGCs

12. Elaborar um roteiro que conta com boas Coalizdo Pro- NTE 10/2019
praticas, licdes aprendidas e processos que UCs
possam ser repetidos em 2020;

13. Avaliar a possibilidade de reconhecer DAP SBio, ASCOM  10/2019
formalmente o evento por meio de
instrumento normativo do MMA, como em
uma portaria;

14. Planejar a realizagdo da Semana nos NTE GlZ, ASCOM 10/2019

Parques, em 2020, considerando a
campanha de 20 anos do SNUC (a¢do 14).

3.4. Objetivo Especifico 4: Valor econémico, beneficios sociais e servigos

ecossistémicos do SNUC divulgados
Veja a descricdo dos objetivos especificos na pagina 8.

3.4.1. Acao 11: Publicar a Revista SNUC

Descricao Elaborada pelo DAP, a Revista SNUC traz informac0es sobre o
cenario atual e gestdo do SNUC e apresenta um portfélio de
projetos do DAP em favor do Sistema.

Objetivos Apresentar o SNUC e o DAP — e seu portfélio como coordenador do

SNUC


http://www.europarc.org/wp-content/uploads/2018/03/EDoP-2018-Guidelines-for-Parks.pdf
http://www.europarc.org/wp-content/uploads/2018/03/EDoP-2018-Guidelines-for-Parks.pdf
http://www.europarc.org/wp-content/uploads/2018/03/EDoP-2018-Guidelines-for-Parks.pdf
http://www.europarc.org/nature/european-day-of-parks/2018/register/
http://www.europarc.org/nature/european-day-of-parks/2018/register/
https://www.europarc.org/nature/european-day-of-parks/
https://www.europarc.org/nature/european-day-of-parks/
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Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

Instrumentos

Responsavel

Monitoramento

Fontes de Financiamento

Poder publico em geral nas esferas federal, estadual e municipal,
iniciativa privada, ONGs e organizacdes da cooperacao
internacional, o cidad3o brasileiro

ASCOM/MMA, GIZ

o Site
e Midias Socias
e Publicacdes impressas

DAP/MMA

e Numero de downloads do arquivo;
e Numero dos compartilhamentos em midias sociais;
e Tiragem da revista impressa.

Orcamento MMA, Cooperacdo Internacional (previsdo: prorrogacao
da cooperacdo técnica SNUC-LifeWeb)

Inicio da Agdo 04/2018
Fim da Agao 06/2019
Tarefa Responsdvel Participante Prazo Realizado
1. Finalizar a Revista SNUC; DAP GlZ 12/2018
2. Imprimir a revista; GlzZ DAP 01/2019
3. Encaminhar a versdo digital junto com um texto  DAP ASCOM 01/2018
informativo para ASCOM;
4. Divulgar no site e nas midias sociais do MMA e ASCOM DAP 12/2018
com os outros ministérios, a presidéncia e o
congresso nacional;
5. Encaminhar ao Forum Permanente de DAP ASCOM 12/2018
Dirigentes do SNUC e as ONGs da Coalizdo Proé-
UCs;
6. Divulgar a revista impressa, entre outros no DAP ASCOM 03/2019
CAPLAC;
7. Monitorar o alcance da revista SNUC. DAP GlZ 06/2019

3.4.2. Acao 12: Divulgar a publicagdo “Quanto vale o verde?“

Descricao

Foi publicado em 2018 o estudo “Quanto vale o verde —a
importancia econémica das unidades de conservagao brasileiras”
pela ONG Conservacgao Internacional (Cl-Brasil) com apoio da
Coalizdo Pré-UCs. O estudo revela os beneficios socioecondmicos do
SNUC para o Brasil e mostra que as UCs contribuem para o
desenvolvimento sustentavel do pais. O estudo contou com apoio
institucional do MMA e do ICMBio, entre outros. Por sua
importancia para alcancar o objetivo especifico 4 deste plano, a
divulgacdo da publicacdo sera promovida.
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Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

Responsavel

Instrumentos

Monitoramento

Fontes de Financiamento

e Conscientizar o cidadao brasileiro e o poder publico sobre o
valor socioecondmico do SNUC;

e Promover o reconhecimento da importancia do SNUC para o
desenvolvimento sustentavel do Brasil;

e Aumentar o grau de conhecimento sobre o SNUC.

Cidadao brasileiro, poder publico, academia

Coalizdo Pré-UCs, Conservacdo Internacional (Cl-Brasil),
ASCOM/MMA

DAP/MMA

e Site

e Midias Sociais

e Eventos

e Apresentagdes PowerPoint

e Numero de downloads no site;
e Numero de compartilhamentos em midias sociais.

N&o é necessario

Inicio da Agdo 12/2018
Fim da Agao 05/2019
Tarefa Responsdvel Participante Prazo Realizado
1. Encaminhar a publica¢do junto com um texto DAP cl 12/2018
informativo para ASCOM;
2. Divulgar no site e nas midias sociais do MMA e ASCOM DAP, CI 01/2019
com os outros ministérios, a Presidéncia e o
Congresso Nacional;
3. Encaminhar ao Forum Permanente de DAP Cl 01/2019
Dirigentes do SNUC;
4. Oferecer a Coalizdo Pré-UCs/Cl divulgar o DAP Cl 03/2019
material no “Espaco SNUC Brasil” no CAPLAC;
5. Palestras nas diversas comissdes do Congresso DAP cl 03/2019
Nacional sobre o valor do SNUC a partir do livro;
6. Definir mais oportunidades de divulgagao; DAP Cl 03/2019
7. Monitorar o alcance da agao. DAP Cl 05/2019

3.4.3. Acao 13: Adaptar e divulgar videos sobre valor de UCs e servigos ecossistémicos

Descricao

Foi desenvolvido em cooperagdo com o ICMBio entre 2017 e 2018
uma série de videos que mostram o valor econémico e os beneficios
sociais das unidades de conservacdo e dos servigos ecossistémicos:
youtube.com/playlist?list=PL10vu0X9ALz-46tcgc5uh78synXfAmFaU.
Os videos devem ser adaptados a realidade das UCs estaduais e
municipais e divulgado em redes sociais e projetados em eventos.



https://www.youtube.com/playlist?list=PL1Ovu0X9ALz-46tcgc5uh78synXfAmFaU

Plano de Comunicagdo do SNUC

Consolidagdo do Sistema Nacional de Unidades de Conservagdo (SNUC)

Objetivos

Grupo-Alvo

Parceiros de Execugao

e Produzir videos especificos que sensibilizam sobre UCs

estaduais e municipais;
e Divulgar informacgdes sobre o valor socioeconémico e os
beneficios sociais e dos servigos ecossistémicos das UCs para o
desenvolvimento sustentdvel do Brasil e 0 bem-estar da
humanidade.

O cidadao brasileiro, poder publico, empresas privadas, ONGs,

academia

Férum Permanente de Dirigentes do SNUC, ASCOM/MMA, WWF-
Brasil/Coalizdo Pr6-UCs, DEA/MMA, GIZ

Responsavel DAP/MMA
Instrumentos e Videos
o Site

Monitoramento

Fontes de Financiamento:

e Midias Sociais

e Numero de acessos ao video;
e Curtidas e compartilhamentos dos videos em redes sociais;
e Mencdo aos videos em veiculos de comunicagao;
e Demanda de jornalistas para elaborar matérias sobre o tema.

Orcamento MMA, Cooperacdo Internacional (previsdo: prorrogacdo

da cooperacdo técnica SNUC-LifeWeb)

Inicio da A¢do 04/2019
Fim da Agdo 10/2020
Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado

1. Apresentar a ideia no Forum Permanente DAP Forum 04/2019
de Dirigentes do SNUC e nomear Permanente de
represantantes dos estados federais que Dirigentes do
guerem participar num Grupo de Trabalho SNUC, GIzZ
(GT) “Video” para acompanhar o processo;
Elaborar um roteiro para adaptar os videos DAP, GT Glz 09/2019
a realidade dos estados e dos municipios; Video
Produzir e finalizar os videos; DAP, GT Glz 05/2020

Video

Mostrar os videos no ambito da campanha  DAP 07/2020
“20 anos do SNUC” (agdo 14)
Introduzir no Circuito Tela Verde, gerido DAP DEA 07/2020
pelo Departamento de Educagao
Ambiental (DEA);
Realizar as demais medidas de divulgacao DAP ASCOM 07/2020
do video por meio da ASCOM (site, midias
sociais, parceiros, ONGs, etc);
Monitorar o alcance e impacto da agao. DAP ASCOM 10/2020
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3.4.4. Acao 14: Campanha de comemoragao de 20 anos do SNUC em 2020

Descrigao Comemorar os 20 anos do SNUC por ocasido da criacdo do Sistema
no dia 18 de julho de 2000.

Atividades a serem realizadas:

e Desenvolver a campanha “20 anos do SNUC” junto com uma
agéncia de publicidade;

e Divulgar nacionalmente a campanha em canais, como:
aeronaves, aeroportos, metrés e Onibus de grandes cidades;

e Divulgaracampanhana TV,

e Realizar uma conferéncia para publico especializado;

e Anunciar um concurso de videos sobre Unidades de
Conservagao;

e Integrar a campanha na “Semana nos Parques”, em 2020;

e Integrar ag0es em eventos no ambito de outros ministérios
(Agricultura, Industria, Comércio Exterior e Servicos, Turismo,
etc), que tém interface com o meio ambiente;

e Realizar agbes no Congresso Nacional (palestras em diversas
comissoes).

Objetivos e Aumentar o grau de conhecimento do SNUC na sociedade
brasileira e no poder publico;
e Divulgar os alcances, os beneficios e o valor do SNUC para a
sociedade brasileira e o poder publico.

Grupo-Alvo O cidadao brasileiro, poder publico, sociedade civil, setor privado,
academia, imprensa, cooperagao internacional

Parceiros de Execugao ASCOM, Férum Permanente de Dirigentes do SNUC, Coalizao Proé-
UGCs

Responsavel DAP/MMA

Instrumentos e Press realease;

e Press trips;

e AcGes com influenciadores;
o Site;

e Midias Sociais;

e PublicagBes impressas;

e Fotos e Filmes;

e FEventos;

e Reunibes Técnicas;

e Brindes.

Monitoramento e Numero de meios de transportes publicos participando na
campanha;
e Audiéncia em televisao;
e Numero de eventos nacionalmente realizados;
e Numero de participantes em eventos;
e Numero de videos elaborados no ambito do concurso;
e C(Citacdo do SNUC em veiculos de comunicacdo;
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Fonte de Financiamento

e Venda da pauta para jornalistas para a elaboragdo de matérias

sobre o tema;

e Numero de compartilhamentos em midias sociais.

Orcamento MMA, cooperacdo internacional (previsdo: prorrogacao

da cooperacdo técnica SNUC-LifeWeb, cooperacdo financeira SNUC-

LifeWeb)
Inicio da Agdo 12/2018
Fim da Agao 10/2020

Tarefa Responsavel Participante Prazo Realizado

1. Estabelecer uma parceria estratégica DAP Coalizdo Pro-UCs, 12/2018
com a Coalizdo Pré-UCs (agdo 3); Glz

2. Estabelecer um Nucleo de Trabalho DAP, Coalizio  Férum 04/2019
Estratégico (NTE). Sobre NTE, ver pagina  Pré-UCs Permanente de
15; Dirigentes,

ASCOM, GIZ, KfW

3. Elaborar um plano de trabalho; NTE ASCOM, GIzZ, KfW 06/2019

4. Contratar uma agéncia de publicidade DAP NTE, GIZ, KfW 08/2019
(AP);

5. Iniciar conversas para inserir uma pega NTE, AP ASCOM, GIzZ, KfW 08/2019
audiovisual sobre o SNUC na TV;

6. Iniciar conversas com companhias NTE, AP ASCOM 08/2019
aéreas, administracdo de aeroportos
(INFRAERO, etc) e empresas de metro e
6nibus em grandes cidades;

7. Planejar concurso de videos; NTE, AP ASCOM 09/2019

8. Inserir campanha no planejamento da NTE, AP ASCOM 02/2020
“Semana nos Parques” (a¢do 10);

9. Inserir no planejamento da Elaboragao NTE, AP ASCOM 02/2020
da Identidade Visual (agéo 4);

10. Planejar conferéncia para comemorar NTE, AP ASCOM 04/2020
20 anos SNUC;

11. Produzir produtos de comunicagdo com AP NTE, GIZ, KfW 06/2020
nova |ldentidade Visual;

12. Press trip com jornalistas e NTE ASCOM 07/2020
influenciadores;

13. Execug¢do da comemoragao e das NTE, AP ASCOM 07/2020
atividades descritas acima,
acompanhada por press release e
postagens em midias sociais;

14. Monitoramento do alcance e do NTE ASCOM 10/2020

impacto da campanha.
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