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CONTRATACAO DE EMPRESA PARA - LIAN

CAPTACAOEEDICAODEMATERIAL | 1./ =
AUDIOVISUAL (VIDEOS) SOBRE CLIMA
N/

Produto 1 — Plano de trabalho e elaboracdao do roteiro metodoldgico,
cronograma e realizacao da reuniao de alinhamento

Forest Comunicag¢ao



Elaborado por:
Forest Comunicagdo

Este documento foi produzido por consultores independentes no ambito da implementagdo do Projeto Apoio ao Brasil na
Implementagdo da sua Agenda Nacional de Adaptagcdo a Mudanga do Clima (ProAdapta).

O ProAdapta é fruto da parceria entre o Ministério do Meio Ambiente do Brasil (MMA) e o Ministério Federal do Meio Ambiente,
Protegdo da Natureza e Seguranga Nuclear (BMU, sigla em alem&o), no contexto da Iniciativa Internacional para o Clima (IKI, sigla
em alem3o) e implementado pela Deutsche Gesellschaft fir Internationale Zusammenarbeit GmbH (GIZ).

Todas as opinides aqui expressas sdo de inteira responsabilidade dos autores, ndo refletindo necessariamente a posi¢do da GIZ e
do MMA. Este documento ndo foi submetido a revisdo editorial.

MMA Responsavel pelo contrato - GIZ
Secretaria de Relagdes Internacionais Paula Moreira

Departamento de Economia Ambiental e Acordos

Internacionais

Equipe GIZ

Ana Carolina Camara (Coordenagao)
Dennis Eucker (Assessor Técnico)
Eduarda Freitas (Assessora Técnica)
Jaiana Santos (Assessora Administrativa)
Lucas Neiva (Estagiario Técnico)

Luciana Alves (Assessora Técnica)

Pablo Borges (Assessor Técnico)

Paula Moreira (Assessora Técnica)

Ministério do Meio Ambiente
Esplanada dos Ministérios, Bloco B, Brasilia/DF, CEP 70068-901
Telefone: + 55 61 2028-1206

Deutsche Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH
Sede da GIZ: Bonn e Eschborn

GIZ Agéncia Brasilia

SCN Quadra 01 Bloco C Sala 1501

Ed. Brasilia Trade Center 70.711-902 Brasilia/DF

T+55-61-2101-2170

E giz-brasilien@giz.de

www.giz.de/brasil

A encargo de:

Ministério Federal do Ambiente, Protecdo da Natureza e Segurang¢a Nuclear (BMU) da Alemanha
BMU Bonn:

Robert-Schuman-Platz 3 53175 Bonn, Alemanha

T +49 (0) 228 99 305-0

Diretora de Projeto:

Ana Carolina Camara
T:+556199989 7171

T+55 612101 2098

E ana-carolina.camara@giz.de

Brasilia, dezembro de 2018
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Video Cooperagao

Caro Cliente,

A Forest Comunicagdo esta muito feliz com a sua escolha de desenvolver um video com a nossa
produtora. Enxergamos este processo de criagdo como uma parceria. Para assegurar a
transparéncia e a melhor qualidade do trabalho ofertado, apresentamos as informacGes
coletadas na reunido de briefing. Esperamos por sua validacdo para ajustar as velas e comecar
nossa jornada juntos.

Embarque conosco!
1. Dados institucionais

Cliente: Deutsche Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

Contato: Michael Scholze e Paula Moreira (61) 99949-3633
Intermediador oficial para a coleta e o envio das informag&es Telefone
paula.moreira@giz.de
E-mail

Responsavel pela aprovagao do material: Michael Scholze e Anja Wucke (GlZ) e Tiago Mendes
(MMA) e Luiz Motta (ASCOM/MMA)

A agéncia espera a validacao oficial destas pessoas e os pedidos de alteragdo para prosseguir
com o trabalho. Sem a aprovacao, a producdo ndo avanca nas etapas descritas a seguir, o que
pode inviabilizar a entrega do produto final no cronograma estabelecido.

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,

Cuiaba - MT, CEP 78043-300 :
(61) 3253-5042 O res l
SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte,

Brasilia - DF, CEP: 70740-660 Comunicacao
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2. Informagdes da demanda

Problema de comunicag¢ao (fato que estimulou a demanda e necessita de uma solucdo para
transmitir a mensagem):

Meta voluntaria do Brasil para redugdo dos gases de efeito estufa até 2025 é de 37% abaixo dos
niveis de 2005 assim como tornar-se menos vulneravel aos efeitos da mudancgca do clima. Para
alcancar este objetivo, os governos brasileiro e alemdo cooperam tecnicamente na drea de
mudanca do clima, onde parte das iniciativas sao implementadas pela GIZ e financiadas pelo
Ministério Federal do Meio Ambiente, Protecdo da Natureza e Seguranca Nuclear (BMU da
Alemanha), visando um ganho global no atingimento das metas assumidas dentro da Convencao
do Clima (UNFCCC). Assim, a importancia deste video é mostrar pontos relevantes da atuagdo
plural e alguns resultados desta cooperacdo para o enfrentamento das mudancas climaticas,
gue tem um grande volume financeiro e ja traz impactos positivos para a vida de todos nds.

Objetivo (o contexto de producgdo do video e os resultados esperados, identificando as ideias a
serem interpretadas a partir da gravacdo de entrevistas e captura de imagens):

Apresentar a atuacdo da cooperacdo técnica entre Brasil e Alemanha na drea de mudancas
climdticas: importancia da cooperacdo, areas de atuacdo e como pode transformar (impactar) a
vida de uma pessoa.

O formato desta apresentacdo sera em um video de 3 (trés) minutos, legendado em dois
idiomas, a partir de uma narrativa que mostre as acdes e os beneficios dessa cooperagdo em
territorio nacional.

Publico (segmento por idade, renda, perfil consumidor, comportamento ou participagdo em
determinado grupo vulneravel ou movimento social):

O primeiro target sao profissionais da drea socioambiental presentes na COP 24. A partir deste
recorte, presume-se adultos letrados bilingues com informagdes basicas sobre clima, porém
com atencgdo difusa em meio a um ambiente movimentado com grande oferta de contetidos
diversos. Um segundo publico seria sociedade em geral, uma vez que espera-se que o video seja
realizado em apresentacdo de seminarios, abertura de eventos e nos canais das organizacdes
envolvidas.

Um possivel terceiro target sdo profissionais da prévavel equipe do novo governo, para
apresentar a atuagdo e a importancia desta cooperagdo: homens, entre 30 — 45 anos, superior
completo, politicos.

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,

Cuiaba - MT, CEP 78043-300 :
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Distribuigdo (canais e suportes de exibicdo do video):

A distribuicdo ocorrera prioritariamente durante o stand do Brasil na COP 24 (Pol6nia) e
disponivel nos canais de comunicacdo das instituicbes MMA, Facebook da Embaixada da
Alemanha, apresentagdes internas das institui¢des.

Conteudos obrigatdrios (temas, informacdo, perguntas, entrevistados e locais que devem ser
incluidos no video):

e Parceria estratégica entre Brasil e Alemanha pela protecdo do clima;
e Aacdo de mitigacdo e adaptacgdo as mudancas climaticas em todo territério brasileirio;

e Aacgdo de protegdo do clima no Brasil é transversal;
e Importancia para a vida das pessoas.
e Incluir nuvem de temas de cooperacao:

Objetivo Principal: Apoio a NDC (mitigacdo e adaptacdo) e a implementagdo da Politica
Nacional de Mudanca do Clima

TEMAS:

Financiamento (Fundo Amazo6nia e Fundo Clima)
Mecanismo de Transparéncia das a¢cdes da NDC

Relatdrio de emissdo de gases de efeito estufa

Adaptacdo baseada em ecossistemas (ABE)

Adaptacdo baseada em comunidade (ABC)

Estudos de vulnerabilidade / impactos / servicos climaticos
Analise de riscos climaticos ex.

REDD+ / florestas

Restauracdo florestal

© WO NOU AW R

FORMAS DE ATUACAO:
1. A cooperagdo se dd mediante assessoria técnica via especialistas da GIZ e
externos por meio de:
2. Desenvolvimento de capacidades nos niveis:
- Individuais
- Institucional

- Sistémico

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,
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Articulacdo inter institucional e de entes federados
Engajamento da sociedade civil e do setor privado

Apoio a politicas publicas

Fortalecimento de cooperacao de outros setores ex. Agricultura
Apoio projetos piloto

Incentivo a inovagao

XN U RW

Incentivo a ampliacdo de boas praticas estruturantes (upscalling)

Cuidados e informagbes a serem evitadas (termos ultrapassados ou pejorativos associados a
tematica e informacgdes sensiveis ao arranjo institucional ou hierarquia da organizagdo):

Optar por uma linguagem generalista para o video.

Qualquer manifestacao explicita ou implicita com cunho “Alemanha ajuda o Brasil” ndo deve ser
usada.

Elementos e referéncias audiovisuais (duracdo pretendida, modelos de outros videos de
parceiros ou concorrentes, sugestGes de estilo, género e narrativa, orienta¢Ges para a inser¢do
de locucdo, imagens e textos):

e Modelo de video em formato de facilitacdo grafica (Mata Atlantica): Climate change
adaptation - https://youtu.be/FO46sPwmdéxk

e Materiais técnicos da cooperacao

e Base de conteudo: Flyer POMUC e PROAdapta

e Storytelling do video Salvaguardas REDD+ (https://goo.gl/sregFT)

e Abordar como exemplo o Fundo Amazénia (https://blogs.oglobo.globo.com/miriam-
leitao/post/fundo-amazonia-ja-destinou-r-1-bi-para-100-projetos-de-
preservacao.html)

e Fundo Clima - https://gl.globo.com/economia/noticia/2018/09/27/bndes-anuncia-
linha-de-credito-de-r-2-bilhoes-para-apoiar-energias-renovaveis.ghtml

e Adaptacdo http://www.brasil.gov.br/noticias/meio-ambiente/2017/06/alemanha-
investira-10-milhoes-de-euros-em-projetos-no-brasil
http://www.mma.gov.br/clima/adaptacao/plano-nacional-de-adaptacao

Marcas a serem inseridas nas pegas e hierarquia/ordem (logos do realizador, organizador,
parceiro, financiador, patrocinador, entre outros;):

O cliente enviard os arquivos em alta resolucdo ou vetorizados e serdo inseridos na seguinte
ordem:

e Ministério Federal do Meio Ambiente, Protecdo da Natureza e Seguranga Nuclear
(Republica Federal da Alemanha)
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e Deutsche Gesellschaft fur Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH
e Ministério do Meio Ambiente (Republica Federativa da Brasil)

3. Etapas da produgao

As fases de producdo apenas avancam a partir da aprovacdo dos itens listados abaixo. Cada
produto se refere a um conjunto de elementos especificados gue nao serao mais modificados

apos o inicio da fase seguinte. Oferecemos, no maximo, de 1 a 2 refa¢Oes para cada uma das

etapas, considerando o prazo da COP 24. Alteracdes nao previstas neste documento e apds os
limites estipulados podem ser realizadas a partir de um novo acordo com o pagamento de valor
extra e com o entendimento de que havera prorrogacdo dos prazos estabelecidos.

Produtos a serem validados ao final de cada etapa:

Pré-producao 1. Contrabriefing (Conceitos e informagdes de suporte para a criagdo, enfoque,
identificacdo de entrevistados em potencial, valores e prazos)

Pés-produgao 2. Roteiro de narragdo (Texto da narragdo)

Preview (Primeiro corte bruto do material para identificar a linha narrativa
do video. Nesta fase, ndo ha transi¢des, efeitos, lettering ou graficos)

Edicao final e legendagem (Video com os ajustes dos cortes, tratamento de

imagem e de som, inser¢do das legendas nos idomas demandados)

4. Cronograma detalhado de cada peg¢a

Os prazos identificados para uma fase devem ser completados para o inicio da confec¢do do
material seguinte. A equipe da Forest se envolve por completo para garantir a qualidade dos
produtos. Logo, ndo ocorre a sobreposi¢do dos periodos de producdo (identificado a partir de

dias corridoss).

Atendimento De 2 a 4 dias uteis

1. Reunido de briefing -

2. Producéo e apresentacdo do contrabriefing
3. Feedback do cliente Contrabriefing

4. Apresentacdo da contraproposta -
5. Aprovacdo do contrabriefing

Tempo em dias Produto

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361

Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,
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Brasilia - DF, CEP: 70740-660 Comunicacao




TR
(R
$0

CONTRABRIEFING

€ BN I =D -

Fases luyna|as/alaoaa o/sa 2/

Roteiro da narragdo De 3 a 4 dias uteis

1. Produgdo do roteiro para a narragdo
2. Feedback do cliente Roteiro da N

oteiro da Narragdo
3. Apresentagdo da contraproposta -

4. Aprovagdo do roteiro para a narragdo

Tempo em dias

Preview De 8 a 10 dias uteis

1. Gravagdo da narragao -

2. Produgdo do preview

3. Produgdo das artes -----
N

4. Tradugdo da narragdo

Video
finalizado

5. Feedback do cliente

6. Apresentagdo da
contraproposta

7. Aprovagao

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,
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Video TALANOA

Caro Cliente,

A Forest Comunicacdo estd muito feliz com a sua escolha de desenvolver um video com a nossa
produtora. Enxergamos este processo de criagdo como uma parceria. Para assegurar a
transparéncia e a melhor qualidade do trabalho ofertado, apresentamos as informacGes
coletadas na reunido de briefing. Esperamos por sua validacdo para ajustar as velas e comecar
nossa jornada juntos.

Embarque conosco!
1. Dados institucionais

Cliente: Deutsche Gesellschaft fiirlnternationale Zusammenarbeit (GI1Z) GmbH

Contato: Elisdngela Souza (61) 999681-2092
Intermediador oficial para a coleta e o envio das informag&es Telefone
elisangela.sousa.consultora@mma.gov.br
E-mail

Responsavel pela aprovac¢do do material: SMCF e ASCOM

A agéncia espera a validacao oficial desta pessoa e os pedidos de alteracdo para prosseguir com

o trabalho. Sem a aprovacao, a producao ndo avanca nas etapas descritas a seguir, o que pode
invializar a entrega do produto final no cronograma estabelecido.

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,

Cuiaba - MT, CEP 78043-300 :
(61) 3253-5042 O res l
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2. Informagdes da demanda

Problema de comunicag¢ao (fato que estimulou a demanda e necessita de uma solucdo para
transmitir a mensagem):

TALANOA é uma palavra usada para refletir um processo de didlogo inclusivo , participativo e
transparente. O objetivo é criar empaita e tomar decisGes sabias para o bem coletivo. O
conceito foi incorporado das culturas das llhas do Pacifico e durante a COP 23 foi criado o
Didlogo de Talanoa cujo o objetivo é incentivar a reforcar um pactuado por todos os paises
signatdrios da UNFCCC. Desde entdo o Brasil desenvolveu seu préprio processo e deseja mostrar
os avancgos ocorridos em seu territério por meio deste processo. Assim, ha demanda por traduzir
este processo em linguagem audiovisual para o publico da COP em 2018, que demanda por
contetdos em lingua inglesa (legenda).

Objetivo (o contexto de produgdo do video e os resultados esperados, identificando as ideias a
serem interpretadas a partir da gravacdo de entrevistas e captura de imagens):

Produzir um video de 2 (dois) minutos legendado em inglés a partir de material bruto cedido
pelo cliente. O video deve ter uma linguagem informativa e institucional.

Publico (segmento por idade, renda, perfil consumidor, comportamento ou participagdo em
determinado grupo vulneravel ou movimento social):

Profissionais da area socioambiental presentes na COP 24. A partir deste recorte, presume-se
adultos letrados bilingues com informacdes sobre questdes ambientais em especial sobre a
Mudanca do Clima, porém com atencdo difusa em meio a um ambiente movimentado com
grande oferta de conteudos diversos.

Distribuigcdo (canais e suportes de exibi¢do do video):

A distribuicdo ocorrera prioritariamente durante o stand do Brasil na COP 24 (Pol6nia) e
disponivel em www.mma.gov.br

Conteudos obrigatdrios (temas, informacdo, perguntas, entrevistados e locais que devem ser
incluidos no video):

e Mostrar como o ocorreu o processo no Brasil;

e Mostrar quantas histérias foram compartilhadas;

e Fala do secretario de Mudanca do Clima e Florestas do MMA, Thiago Mendes;
e Fala de personalidades;

e Mapa do Brasil composto por recortes fograficos das rodadas.

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,

Cuiaba - MT, CEP 78043-300 :
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Cuidados e informagbes a serem evitadas (termos ultrapassados ou pejorativos associados a
tematica e informacgdes sensiveis ao arranjo institucional ou hierarquia da organizagdo):

Evitar explicar o que é o processo, uma vez que o publico ja sabe o que é e como surgiu.

Elementos e referéncias audiovisuais (duracdo pretendida, modelos de outros videos de
parceiros ou concorrentes, sugestdes de estilo, género e narrativa, orientacGes para a inserc¢do
de locugdo, imagens e textos):

e Texto de 03 paginas sintetizando o processo

Marcas a serem inseridas nas pecas e hierarquia/ordem (logos do realizador, organizador,
parceiro, financiador, patrocinador, entre outros;):

Por ordem do:

e Ministério do Meio Ambiente (Republica Federativa do Brasil)

e Ministério das RelacBes Exteriores (Republica Federativa do Brasil)

e Ministério Federal do Meio Ambiente, Protecdo da Natureza, Construcdo e Seguranca
Nuclear (Republica Federal da Alemanha)

e Deutsche Gesellschaft flrInternationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH

e Banco Mundial

3. Etapas da producao

As fases de producdo apenas avancam a partir da aprovacdo dos itens listados abaixo. Cada
produto se refere a um conjunto de elementos especificados gue ndo serdo mais modificados

apods o inicio da fase seguinte. Oferecemos, no maximo, de 1 a 2 refa¢des para cada uma das

etapas, considerando o prazo da COP 24. Altera¢des ndo previstas neste documento e apds os
limites estipulados podem ser realizadas a partir de um novo acordo com o pagamento de valor
extra e com o entendimento de que havera prorrogacao dos prazos estabelecidos.

Produtos a serem validados ao final de cada etapa:

Preview (Primeiro corte bruto do material para identificar a linha narrativa
do video. Nesta fase, ndo ha transi¢oes, efeitos, lettering ou graficos)

Edigao final (Video com os ajustes dos cortes, tratamento de imagem e som)

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,
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- 3. Legendagem (Insercdo das legendas em inglés)

4. Cronograma detalhado de cada pega

Os prazos identificados para uma fase devem ser completados para o inicio da confec¢do do
material seguinte. A equipe da Forest se envolve por completo para garantir a qualidade dos
produtos. Logo, ndo ocorre a sobreposicdo dos periodos de producado (identificado a partir de
dias corridoss).

Tempo em dias

o] s sl | oo

Atendimento 1 refagdo no maximo

1. Reunido de Briefing

|
2. Produgdo do contrabriefing --
I

3. Apresentagdo do contrabriefing

Contrabriefing
4. Feedback do cliente

5. Apresentag¢do da contraproposta -
6. Aprovagdo do contrabriefing

Tempo em dias

o | - [aoaa] aojss|auia) s ot

Preview De 4 a 6 dias de acordo com as refagGes (max 2)

1. Produgdo do preview

2. Feedback do cliente brevi
review

3. Apresentagdo da contraproposta -

4. Aprovagado do preview

Tempo em dias

sl [ - [afaslarjuafaspalassss

Produto

Edi¢do final De 7 a 11 dias de acordo com as refagdes (max 2)

1. Edigdo final

2. Feedback do cliente

3. Apresentagdo da contraproposta - Video Finalizado

4. Inser¢do da legenda

5. Aprovagdo da edigdo final -

Tempo em dias

Produto
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Legendagem De 3 a 5 dias de acordo com as refagGes ﬁ
1. Transcrigdo do texto e Tradugdo

2. Feedback do cliente

3. Apresentagdo da contraproposta - Legenda

4. Aprovagdo da legenda
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Video SISRED+

Caro Cliente,

A Forest Comunicacao estd muito feliz com a sua escolha de desenvolver um video com a nossa
produtora. Enxergamos este processo de criagdo como uma parceria. Para assegurar a
transparéncia e a melhor qualidade do trabalho ofertado, apresentamos as informacdes
coletadas na reunido de briefing. Esperamos por sua validagdo para ajustar as velas e comecar
nossa jornada juntos.

No documento, também apresentamos as fases e as regras de producdo do video. Sabemos que
cada cliente possui uma experiéncia Unica e alguns conhecimentos prévios sobre os
procedimentos de criacdo audiovisual. Porém, acreditamos que compartilhar os detalhes das
etapas e acordar os prazos contribui para manter a linha do horizonte em perspectiva,
navegando rumo ao nosso objetivo comum. Isto é, um produto bonito, bem-acabado e com uma
mensagem a comunicar ao publico.

Embarque conosco!

1. Dados institucionais

Cliente: Deutsche Gesellschaft fiirinternationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH
Contato: Leandra Fatorelli

Intermediador oficial para a coleta e o envio das informacGes Telefone 61 99876-
8404

E-mail leandra.fatorelli@giz.de

Responsavel pela aprova¢do do material:

A agéncia espera a validagao oficial e os pedidos de altera¢do para prosseguir com o trabalho. O
canal de comunica¢do da agéncia com o cliente é estabelecido a partir do contato acima
identificado, responsavel por coletar os comentdrios e as aprovagoes internas da organizagao.
Sem a validagdo, a produgdo do conteldo ndo avanga nas etapas descritas a seguir.

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,

Cuiaba - MT, CEP 78043-300 :
(61) 3253-5042 O reS I
SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte,

Brasilia - DF, CEP: 70740-660 Comunicacao




CONTRABRIEFING 44 4@ .

S| TN
»F L

2. Informag6es da demanda

Problema de comunicag¢ao (fato que estimulou a demanda e necessita de uma solucdo para
transmitir a mensagem):

A partir da Convencdo-Quadro das Nag¢des Unidas sobre Mudanca do Clima (UNFCCC) que
definiu as salvaguardas de Cancun, o Brasil estabeleceu seu sistema de informacdes sobre
salvaguardas no ambito da Estratégia Nacional para REDD+ (reducdo de emissdes do
desmatamento e degradacao florestal, conservacao dos estoques de carbono florestal, manejo
sustentavel de florestas e aumento dos estoques de carbono florestal), por meio da Camara
Consultiva Tematica sobre Salvaguardas (CCT-Salv) da Comissdao Nacional para REDD+
(CONAREDD+).

A CCT-Salv foi criada com o objetivo apoiar a CONAREDD+ na conceitualizacdo das salvaguardas
de REDD+ no Brasil; no desenvolvimento de subsidios para o Sistema de Informacdo sobre
REDD+ (SISREDD+); no desenvolvimento de insumos e revisdo do Sumario de Informagdes sobre
Salvaguardas; entre ouros. A CCT-Sal era composta por 30 membros, entre eles: representantes
de povos indigenas, povo e comunidades tradicionais, agricultores familiares, especialistas da
sociedade civil e entidades publicas e privadas.

O aprimoramento do Sistema de Informacao sobre Salvaguardas (SISREDD+) vai permitir avaliar
por meio de indicadores como cada salvaguarda de Cancun tém sido consideradas e respeitadas
nas politicas que levam aos resultados de REDD+ e na aplicacdo de recursos provenientes de
pagamentos por resultados. Isso sera possivel por meio de uma metodologia, cujo
desenvolvimento foi realizado por meio de um processo participativo conduzido pelo MMA que
contou com o acompanhamento da CCT-Salv e com apoio técnico-metodoldgico do Grupo
Natureza, Sociedade e Conservagao, consultoria contratada com recursos da Cooperagao Brasil
- Alemanha.

As sete salvaguardas de REDD+ sdo:

1. Ac¢Oes de REDD+ complementares ou consistentes com os objetivos dos programas
florestais nacionais e outras convencdes e acordos internacionais relevantes

2. Estruturas de governanca florestal transparentes e eficazes

3. Respeito pelo conhecimento e direitos dos povos indigenas, povos e comunidades
tradicionais e agricultores familiares

4. Participacao plena e efetiva das partes interessadas, em particular povos indigenas,
povos e comunidades tradicionais e agricultores familiares

5. Ac0es consistentes com a conservagao das florestas naturais e diversidade biolégica,
garantindo que as a¢bes de REDD+ nao sejam utilizadas para a conservagao de
florestas naturais, mas sim para protegé-las e conserva-las
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6. Ac0es para abordar os riscos de reversdes de resultados de REDD+
7. Acg0es para reduzir o deslocamento das emissdes de carbono para outras areas

O processo participativo de construcdao da metodologia de avaliacdo de como as salvaguardas
de REDD+ consideradas e respeitadas aconteceu a partir de trés pilares: transparéncia, por meio
da divulgacdo e nivelamento das informacgdGes; participagdo, através da inclusdo de diferentes
setores da sociedade e da produgdo de informagdes de forma coletiva; e do aprendizado
continuo entre os membros participantes do projeto.

Neste contexto, foram realizadas oficinas em cinco estados (Acre, Pard, Mato Grosso, Minas
Gerais e Distrito Federal) para construcdo de novos mecanismos para monitoramento e
avaliacdo das salvaguardas. Participaram do processo representantes dos povos indigenas,
povos e comunidades tradicionais, agricultura familiar, sociedade civil, integrantes da
academia, setor privado, governos estaduais e Governo Federal.

Para encerrar este ciclo e iniciar a uma nova etapa nas discussdes serd realizado na Fundacdo

de Empreendimentos Cientificos e Tecnoldgicos em Brasilia (FINATEC), o Seminario Nacional —
Indicadores do Cumprimento das Salvaguardas e Avancos na Proposta Conceitual do SISREDD+,
gue contara com aproximadamente 100 participantes entre os dias 12 e 13 de novembro.
Mostrar a participacdo e transparéncia do processo é o principal motivador da producdo do

video, e este processo podera ser observado durante o evento.

Objetivo (o contexto de produgdo do video e os resultados esperados, identificando as ideias a
serem interpretadas a partir da gravacdo de entrevistas e captura de imagens):

Producdo de 01 (um) video de 3 minutos com o objetivo de apresentar as visGes dos diferentes
atores que participaram do processo. No video serdo apresentados os beneficios, avangos,
aprendizados e perspectivas futuras das discussdes sobre a avaliagdo, monitoramento das
Salvaguardas e também do desenvolvimento do Sistema REDD+.

Serd necessario apontar uma contextualizacdo e retrospectiva sobre as REED+ e as Salvaguardas,
por meio de narragdo se necessario. E ainda, apresentar o avanco da visado descritiva, por meio
de relatérios e processual, por meio dos esforgos nacionais, para a quantitativa, através do
sistema e de 45 indicadores. Por fim, é importante destacar o processo participativo que buscou
agregar as diferentes visdes na construcao coletiva das ac¢oes.

A narrativa do video sera construida a partir das entrevistas que serao captadas durante o
primeiro dia do seminario, com os atores que participaram do processo. Ressaltando a
equivaléncia para os variados setores da sociedade presentes.
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A linguagem deve ser positiva, com o contexto e falas que demostrem a importancia e
relevancia do processo. Neste sentido, o video apresentard um marco do que ja foi realizado e
as proéximas acoes relacionadas ao SISREDD+ no Brasil.

Durante as captagdes dos videos é preciso atentar-se para os diferentes niveis de escolaridade
e de perfis dos entrevistados. Recomenda-se que se tenha sensibilidade a essa diversidade
tanto nos questionamentos quanto na condug¢do da entrevista.

Também serad necessdrio conscientizar os entrevistados sobre trés pontos: necessidade de
objetividade nas respostas, que os materiais serao editados e que nem todos os entrevistados
serdo incluidos no video final, o que pode cortar ou suprir falas no roteiro final do video.

Existem fotografias ndo profissionais que foram retiradas durante as oficinas que podem ser
utilizadas para contextualizacdo do video, para isso serd necessario um tratamento das imagens
(pode-se usar o filtro sépia ou outros recursos).

Para o mesmo fim também podem ser utilizadas imagens de cobertura que representem as
salvaguardas. A GIZ é detentora dos direitos de videos que foram realizados conjuntamente com
o ICMBio, sera avaliado pela GIZ a possibilidade de utilizacdo destes materiais. Caso existam
barreiras, o MMA colocou-se a disposicdo para solicitacdo dos videos ao instituto.

Durante o evento serdo utilizados recursos graficos simultaneos que podem ser captados para
construcao da narrativa da contextualizacao.

Em resumo o video devera conter:

e Breve contextualizacdo sobre REDD+ e suas salvaguardas (elencando as 7)

e Retrospectiva do processo, através dos relatos e das fotos;

e Informacgdes sobre a transparéncia, participacdo e aprendizado constante;

e Diferencial do Brasil na construcdao de uma metodologia participativa de avaliacdo das
Salvaguardas REDD+.

Publico (segmento por idade, renda, perfil consumidor, comportamento ou participacdo em
determinado grupo vulneravel ou movimento social):

O publico desse video sdo pessoas que ja participam ou serdo impactados sobre as discussoes
do REDD+, como: integrantes do poder publico federal, estadual e municipal, comunidades
indigenas e tradicionais e sociedade civil.

Distribuicdo (canais e suportes de exibi¢do do video):

(65) 3052-3344 | (65) 99969-3361
Av. Lava Pés, N° 212, S|. 702, Bairro Duque de Caxias,

Cuiaba - MT, CEP 78043-300 :
(61) 3253-5042 O YeS |
SCRN 706/707 Bloco F, Entrada 27, Sala 2, Asa Norte,

Brasilia - DF, CEP: 70740-660 Comunicacao




CONTRABRIEFING ¢ ()

AR

O video sera distribuido no meio digital por meio dos canais de comunicacdo institucionais,
como nos sites do SISREDD+, do Ministério do Meio Ambiente e redes sociais.

Cuidados e informagGes a serem evitadas (informacgGes sensiveis ao arranjo institucional ou
hierarquia da organizagdo):

Nao apresentar relatos que apresentem criticas e frases negativas que deslegitimem o processo
participativo; criticas construtivas sdao bem-vindas.

As falas de cunho politico devem ser preteridas, a preferéncia da narrativa é na diversidade das
vozes.

Nao utilizar no video final falas de personagens que ndo renderem diante da camera.

Entrevistados e orientacbes para perguntas (lista dos entrevistados e as orientagGes para as
perguntas):

Governo Federal
Luiz Andrade — Itamaraty

e 0O que foi o processo no ambito da CCT Salvaguardas?

e Contextualizar e apresentar o objetivo do processo no ambito da CCT Salvaguarda.
e Apontar as melhorias para o futuro

e Apresentar o diferencial do Brasil neste processo

Jair Schimdt — Presidente da Conaredd+

e Como foi o papel do MMA na conducdo do processo?

e O que o processo representa para o Brasil em relacdo a comunidade nacional e
internacional e para o REDD+?

e Quais sdo os préoximos passos da implementacdo das salvaguardas?

Povos Indigenas e Tradicionais
Eliane — Lideranca Indigena da FEPOIMT
Janete — CNPCT

Claudia Pinho — CNPCT Mato Grosso
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Xandao — Representante Resex Chico Mendes
Rubens — Retirante Araguaia

e O que esse processo significou pra vocé?

e Qual importancia da participagdo na construcdo de indicadores para avaliar as
salvaguardas?

e Qual importancia das salvaguardas para o seu povo/comunidade tradicional?

e Qual a expectativa sobre esse resultado para o seu territério?

Governo Estadual
Regina — Amapa
Magali — Acre

e Qual aimportancia deste processo para o estado? (governos estaduais)

e Qual serd o beneficio/aprendizado do trabalho construido até aqui para o seu estado?
(governos estaduais)

e Qual foi o papel do seu estado na construcdao dos resultados apresentados hoje no
semindrio?

Sociedade Civil
Larissa — Terra de Direitos
Leticia — Fase

e Quais sdao os impactos sociais e ambientais do monitoramento e da avaliacao das
salvaguardas de REDD+ no pais?

e Qual importancia da participacdo da sociedade civil neste processo?

e Qual a expectativa sobre esse resultado para os territorios?

Academia
Luisa — USP/CIFOR

e Quais sdo os beneficios futuros do processo de monitoramento e avaliagdo das
salvaguadas?
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Elementos e referéncias audiovisuais (duracdo pretendida, modelos de outros videos de
parceiros ou concorrentes, sugestoes de estilo, género e narrativa, orientacdes para a insercao
de locugdo, imagens e textos):

Video GIZ Linha do Tempo com Fotos

Fundo Socioambiental Casa

RESEX ltuxi e Médio Purus: Da conquista da terra ao desafio da gestdo participativa

Marcas a serem inseridas nas pecas e hierarquia/ordem (logos do realizador, organizador,
parceiro, financiador, patrocinador e assinatura da Forest):

Marcas do MMA — sem a logo do governo; GIZ; Site SISREDD+.

As marcas estdo em alta-resolugdo ou vetorizadas? (a vetorizacdo e tratamento dos logos sdo
interpretadas como uma nova demanda com custos especificos):

As marcas foram feitas no Adobe lllustrator. Vou verificar se estd vetorizado. Mas qualquer
mudanca necessaria o departamento de comunicacdo da GIZ providenciara.

Observagoes (outros dados complementares e solicitacdo de arquivos ao cliente — como
imagens em alta resolugdo, graficos e diagramas — e identificagdo do prazo para o envio):

A partir do roteiro aprovado, as imagens que sdao de dominio da GIZ serdo fornecidas, graficos e
diagramas também serdo disponibilizados ou produzidos para uso no video.

3. Discriminagao

Para essa demanda sera entregue um video finalizado de 3 minutos, em duas versdes. A
primeira em alta qualidade e a segunda reduzida para as redes sociais. Além disso, sera
disponibilizado o material bruto das captacdes.

Etapas da produgao

As fases de produgdo apenas avancam a partir da aprovagdo dos itens listados abaixo. Cada
produto se refere a um conjunto de elementos especificados que ndo serdo mais modificados
apos o inicio da fase seguinte. Oferecemos, no maximo, 2 refa¢gGes para cada uma das etapas
(de acordo com o contrato firmado). AlteragGes ndo previstas neste documento e apds os limites
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estipulados podem ser realizadas a partir de um novo acordo com o pagamento de valor extra
e com o entendimento de que havera prorrogacado dos prazos estabelecidos.

Produtos a serem validados ao final de cada etapa:

Pré-producdao | 1. | Contrabriefing (Conceitos e informacGes de suporte para a criagdo,
enfoque, identificacdo de entrevistados em potencial, valores e
prazos)

Produgao 2. | Captagao de imagens (material bruto das entrevistas em Brasilia)

Roteiro dos videos (identificacdo de elementos de dudio e de
video, considerando os dados, as informacdes de entrevistas,
material de acervo e a ser capturado)

Preview (Primeiro corte bruto do material para identificar a linha
narrativa do video. Nesta fase, ndo ha transicGes, efeitos, lettering
ou graficos. Durante essa fase, a Forest estara aberta para

Pés-produgao

sugestdes para esses elementos, que somente serdo inseridos na
edigao final)

Edicdo final (Video com os ajustes dos cortes, tratamento de
imagem e som)
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1. Cronograma detalhado de cada pega

Os prazos identificados para uma fase devem ser completados para o inicio da confecgdo do material
seguinte. A equipe da Forest se envolve por completo para garantir a qualidade dos produtos. Logo, ndo
ocorre a sobreposigdo dos periodos de produgdo (identificado a partir de dias Uteis).

Tempo em dias

Atendimento De 4 a 9 dias de acordo com as refagdes

1. Reunido de briefing

2. Produgdo do contrabriefing -

3. Apresentacdo do contrabriefing -

4. Feedback do cliente: perguntas Contrabriefing

5. Feedback do cliente: perguntas

6. Apresentagdo da contraproposta --

7. Aprovacdo do contrabriefing

Captacgdo de imagens:
Brasilia: 12 e 13 de novembro no Finatec (de 8h30 até 17h30) — Campus Universitario Darcy Ribeiro Av.
L3 Norte, Ed. Finatec - Asa Norte, DF, 70910-900

Tempo em dias

07/12 | Produto

Preview De 7 a 16 dias de acordo com as refagcGes

1. Producgdo do preview
2. Feedback do cliente

3. Apresentacgdo da
contraproposta

Preview

4. Aprovacdo do preview

Tempo em dias

Produto

Edigdo final De 12 a 22 dias de acordo com as refagGes

2. Finalizagdo + Assets ---

3. Feedback do cliente Video Finalizado

4. Apresentacdo da contraproposta (Envio até as 13h)
5. Aprovagdo da edi¢do final (Até as 18h) -
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